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EN LEVANDE FINNSKOG I VARMLAND FOR ALLA

Sammanfattning
Hosten 2008 startade Interreg-projektet En levande Finnskog — vart felles ansvar med

syfte att skapa forutsattningar att levandegdra, bruka och bevara Finnskogens kulturarv
for framtida generationer. Projektet drivs av Hedmark fylkeskommune och Varmlands
museum/Torsby Finnkulturcentrum och péagar till och med augusti 2011. Projektet vill
bland annat genom en marknadsundersdkning verka for mojligheter foér manniskor att
leva, arbeta och bo i omréadet, dar foreliggande undersokning avser Varmlands del i

projektet och da framst Torsby kommun.

Syftet med marknadsundersékningen ar att den ska ligga till grund for en analys och
jamforelse med liknande omraden och soka goda exempel och egna stt att arbeta. Den
ska vidare stddja skapandet av en bérkraftig forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av
ekologisk hallbar turism och ett livskraftigt naringsliv. Marknadsundersokningen ska
fungera som ett verktyg for politiker, samhallsplanerare och kulturinstitutioner. Malgrupp
for undersékningen &r bestkare, boende, naringsidkare/turistentreprendrer,
hembygdsféreningar och samhallsforetradare.

Genomforandet av undersokningen inleddes med en ingangsanalys, for att fa en
fordjupad bakgrundsbild av Finnskogen, malgrupper och problemomrade. Dar framtrader
bland annat bilden av att det under de senaste 50-60 aren har gjorts mycket for att pa
olika satt bevara och/eller utveckla den varmlandska delen av Finnskogen Solér-

Varmland.

Huvudstudien gjordes genom metodtriangulering beroende pa malgrupp:

Boende: Telefonenkét hosten 2009, med ett urval pa 200 boende i aldern 20-80 ar och
svar fran 124 (svarsfrekvens 60 %).

Besokare: Besoksenkat sommaren 2009 pa tio platser med finnkulturanknytning sasom
olika finngardar eller hembygdsgardar. Totalt deltog 144 besokare.

Naringsliv och samhalle: Telefonintervjuer hdsten 2009, dér 36 personer ingick utifran

ett strategiskt urval. Intervjuerna varierade mellan 30 min till 1,5 timme.

Resultat

Vilka besdker Finnskogen och hur ser besoket ut?
e Det ar nagot fler kvinnor an man som ingar bland besokarna pa Finnskogen och

64 procent ar 50 ar eller aldre
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50 procent ar fran Varmland, 27 procent ar fran ovriga Sverige, 22 procent fran

ovriga Europa (inkl Skandinavien), 1 procent fran 6vriga vérlden

e Entredjedel av dem som besoker Finnskogen har barn under 16 ar.

e Drygt halften av besokarna har nagon form av anknytning till Finnskogen eller
finnkulturen.

o Attaav tio har en eller flera génger tidigare besékt ndgon plats med anknytning
till finnkulturen.

o De flesta reser med familjen och den frdmsta anledningen till besoket ar maten.
Det &r d&ven manga som kommer for att de har en anknytning till platsen eller for
att det ar ett arrangemang pa platsen.

e 44 procent av besokarna stannar i Finnskogsomradet %-1 dag, ytterligare 30

procent stannar 2-6 dagar medan 25 procent stannar en vecka eller langre.

o 35 procent av besokarna uppger att de har sokt information infor besoket.

Vilka ar det som bor pa eller ndra Finnskogen?
e Det ar nagot fler kvinnor &n man som ingar i undersékningen bland de boende

och de ar i ldrarna 24-82 ar.

e 29 procent tillhér en forsamling pa Finnskogen medan 72 procent tillhor en
forsamling nara Finnskogen.

e En tredjedel har barn som &r 16 ar eller yngre.

e Endast 15 procent bor i lagenhet eller flerfamiljshus, medan 6vriga bor i nagon
typ av enskilt boende. For en tredjedel har boendet nagon anknytning till slakten.

e Halften av respondenterna har bott i omradet sedan barndomen och néstan

samtliga tanker sig att de bor kvar i omradet om 5 ar.

Bakgrund om naringsliv och samhalle
Halften ar intervjuade utifran ett foretagarperspektiv, vardera en fjardedel ur ett

foreningslivsperspektiv respektive utifran att de arbetar inom offentlig

verksamhet/samhalle.

Att bo pa eller nara Finnskogen - nuldge
| resultatet framkommer att boende pa och néra Finnskogen ser positivt pa sin livsmiljo,

saval idag som i framtiden och att det &r den storslagna naturen och lugnet som ar
grunden i livskvaliteten. Nar det galler fragor om hur de bedémer forutsattningarna for
arbete/karriarmojligheter, respektive for néringsliv/foretagande &r det sju respektive nio
procent som svarar mycket eller ganska bra pa en femgradig skala. Bland néaringsliv och
samhaélle forstarks bilden av att utvecklingen kénnetecknas av en ond cirkel med en

aldrad befolkning och skolor som laggs ner.
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Finnskogens utvecklingspotential
Bland de boende handlar majoriteten av svaren om turismen; Friluftsliv; Vinterturism;

Naturupplevelser; Fler boenden for turister; Vandringsleder; Marknadsféring av
Finnskogen; Guidade turer och Turisminriktning Europa
28 procent av svaren handlar om att man inte ser nagon utvecklingspotential for

Finnskogen.

Aven malgruppen naringsliv och samhalle ser att den framsta utvecklingen for
Finnskogen finns inom turismnaringen:
«  Arbeta mer riktat mot malgrupper — barnfamiljer, specialintressen
«  Forlang sasongerna — att anvanda anlaggningar aret runt
»  Forfina det som redan finns och lyft fram det — ritt men komfort”
«  Satsa pa samarbeten och en gemensam marknadsforing — i och utanfér Sverige
»  Arbeta med varumarket Finnskogen - ett varumarke med stor utvaxling i
»  Levandegor Finnskogen genom finnkulturen
Andra omraden néringsliv och samhélle ser att Finnskogen kan utvecklas kring ar:
»  Skogen - kan brukas mer effektivt
» Naringar kring skogen som till exempel mébelsnickerier

»  Samarbeten med norskt naringsliv

Utveckling kring finnkulturen
Nér det géller de boendes roster i utvecklingen kring finnkulturen ar det stort fokus pa att

gardarna behover rustas och underhallas, att gardarna och kulturen behéver
marknadsforas, samt att kunskapen fors vidare. Finnkulturen upplevs vara attraktiv for
turister. Besokarna efterfragar framst en utveckling av finnkulturen kring information,
sasom battre skyltning, samt battre information pa plats i form av vad det finns for
byggnader, information om priser och 6ppettider. Naringsliv och samhalle ser en
utveckling av finnkulturen genom att utveckla levande gardar med djur och méanniskor,
samt ett behov av att lyfta fram det som finns genom att differentiera gardarna och lyfta
fram det unika i varje gard. Utvecklingen har behov av att organiseras och samordnas till
exempel genom att Torsby Finnkulturcentrum blir ett nationellt centrum for finnkultur
eller arbeta med finnkulturen som om det vore ett varldsarv. De flesta tycker att det ar
lika viktigt att det sker en utveckling kring kulturen som att man arbetar for att bevara
den. Synen verkar vara att utvecklingen bidrar till att kulturen bevaras. Detta kan goras pa
manga olika satt, dar det viktiga ar att det gors langsiktigt och varligt men inte trakigt -

utan levande.
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Analys for mojliga vagar for en levande Finnskog
Sammanfattningsvis utifran analysen identifieras foljande mojliga véagar for att skapa en

levande Finnskog:

En avgorande friga ér att utse vem som “dger” fragan om att utveckla
Finnskogen. Det avgor sedan vilket mal och vilken ambitionsniva som
utvecklingsarbetet sedan véljer. Den eller de personer som operativt sedan ska
arbeta med Finnskogen bor ha egenskaper som att vara drivande, men ocksa
inkluderande och samverkansinriktade, eftersom det ar manga akt6rer som har
intressen i en utveckling av Finnskogen.

Det finns erfarenhet av samverkan mellan Norge och Sverige nér det galler
Finnskogen, till exempel genom Interreg-projektet En Levande Finnskog — vart
felles ansvar. Har finns det moéjlighet att fordjupa det samarbetet och/eller arbetar
mer med att utveckla samarbetet med andra finnbygder i Sverige.

Oavsett vem som kommer driva utvecklingen av Finnskogen &r det viktigt att
vara mer aktiv pa regional niva, sarskilt inom de omraden som framst
identifierats sasom viktiga utvecklingsomraden for Finnskogen sdsom turismen,
skogen och lokal livsmedelproduktion.

Arbeta med destinationens attraktionskraft/destinationsdesign, for att utveckla
turismen med ett starkt inslag av finnkulturen som varumarke, kunskapen kring
och den och upplevelsen av dem som besoksmal.

Aven samverkan med neutrala arenor och métesplatser r viktigt for att stimulera
kunskapsoverforing och 6kad forstaelse mellan olika grupper och intressenter.
Arbeta med politiska styrmedel for att stimulera inflyttning och de boende,
genom att forbattra infrastrukturen och oka entreprendrskapet i omradet. Kan till
exempel gbras genom att uppmuntra och stédja boende i lokala

utvecklingsprojekt.
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Bakgrund

Finnskogens kulturarv med rotter i den skogsfinska befolkningen fran 1600-talet praglas
av kulturmiljoer och byggnader sasom rokstugor, bastur, rior, kokhus, men aven sprak,
folktro och sedvanjor. Att levandegdra ett omrade och en kultur sdsom Finnskogen och
finnkulturen ar ngot som engagerar manga personer saval privat som yrkesmassigt. De
ar privatpersoner som bor pa en finngard och &r aktiva i hembygdsforeningen,
kommunens tjansteman som arbetar med kultur- och naturfragor, turistentreprenéren som
driver vandrarhem i Lekvattnet och besokaren som for 16:e aret i rad aterkommer till
Karmenkynna for att fa den arliga matupplevelsen av motti och flask. Hosten 2008
startade Interreg-projektet En levande Finnskog — vart felles ansvar, dar det i
Projektbeskrivningen (2008-09-02) framgar att visionen med projektet ar “att skapa en
levande Finnskog dér skogsfinska byggnader och kulturmiljGer &r en resurs for framtida
generationer” (s 8). Syftet med projektet &r att ”skapa forutsittningar for olika
intressenter att levandeg0ra, bruka och bevara Finnskogens kulturarv for framtida
generationer”. Projektet drivs av Hedmark fylkeskommune och Vé&rmlands
museum/Torsby Finnkulturcentrum och pagar till och med augusti 2011.

I Finnskogen finns idag saval gardar och lamningar av skogsfinsk kultur, som folktro och
traditioner, men omradet ar idag en avfolkningsbygd dér flera finngardar drivs av
hembygdsféreningar med sma resurser. Projektet vill bland annat genom en
marknadsundersokning verka for mojligheter for manniskor att leva, arbeta och bo i
omradet. Projektet arbetar bade i Hedmark och i Varmland, men féreliggande
undersokning avser Varmlands del i projektet. For den norska delen av projektet utgors
mycket av arbetet inventering av byggnadsmiljéer. Genomférandet av undersdkningen
inleddes med en ingangsanalys, foljt av huvudstudie och analys. Resultatet presenterades

vid ett seminarium 25 mars 2010 pa Torshy Finnkulturcentrum.

Som vi tidigare namnt &r det ett flertal intressenter som i olika grad berérs av och har
intressen i Finnskogen. Eftersom anvandning och spridning av resultat kar genom att
tidigt i undersokningsprocessen lata olika intressenter komma till tals om
undersokningens utformning, inledde vi projektet med att tillsatta en arbetsgrupp med
kompetenser inom Finnskogen och finnkulturen, samt inom undersékningsmetodik,
regional utveckling och féljeforskning. Arbetsgruppen bestod av Monica Bjorklund
(antikvarie, Varmlands Museum/Torsby Finnkulturcentrum), Suzanne Palmquist
(intendent och projektledare for En levande Finnskog, Torsby Finnkulturcentrum), Carin

Grads (projektledare for foreliggande undersokning pé Attityd), Pernilla Aberg
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(projektledare pa Attityd) samt Synnéve Orebjork (projektkoordinator pa Attityd).
Ytterligare tre personer fanns kopplade till projektet: Martin Karlsson (enhetschef for
kulturmiljoenheten pa Varmlands Museum och ingar i styrgruppen for Interreg-
projektet), Lena Thorin (arbetar med foljeforskning och regional utveckling pa Reach
Europe) samt Gabriel Bladh (forskare inom Kulturgeografi pa Karlstads universitet).

Syfte

Syftet med marknadsundersékningen ar att den ska ligga till grund for en analys och
jamforelse med liknande omraden och s6ka goda exempel och egna sétt att arbeta. Den
ska vidare stodja skapandet av en bérkraftig forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av
ekologisk hallbar turism och ett livskraftigt naringsliv. Marknadsundersékningen ska

fungera som ett verktyg for politiker, samhéllsplanerare och kulturinstitutioner.

Fordjupad bakgrundsbild av Finnskogen

Marknadsundersokningen inleddes med en ingangsanalys vars syfte var att fordjupa
bakgrundsbilden av Finnskogen, samt de malgrupper och problemomraden som framkom
i anbudsforfragan. Det innebar en kartlaggning av grundférhallanden sett till boende,
sysselsattning, foreningsliv med mera; varderingsfragor sett till bygdens attraktivitet,
installning till pendling, Finnskogen som varumarke; samt kulturarvsfragor sett till
kunskap, nytta, identifiering med mera. Arbetssattet byggde bland annat pa att vidga
perspektivet gallande malgrupper och informationsbehov, for att darefter smalna av och

lyfta fram de malgrupper och det informationsomrade som skulle prioriteras.

Vad ar historien bakom?
Vad &r det da i historien som har hant som gor att omradet ar vart att studera och lyfta

fram? Pa Torsby Finnkulturcentrum framtrader historien bakom den skogsfinska
kulturen, dar Sverige och Finland under 600 ar fram till 1809 var samma land. Under
1600-talet och framat var det manga skogsfinnar som behdvde soka nya
forsorjningsmajligheter och som darfor flyttade fran stra Finland till Norrland och
Mellansverige, samt delar av 6stra Norge. Skogsfinnarna forde med sig svedjebruket dar
de odlade svedjerag. Vidare forde de med sig sin byggnadstradition med rékstugan som
boningshus kompletterat med bastun och rian som ockséa varmdes med rokugn.
Ytterligare ett utmarkande for skogsfinnarna var deras folktro, dar kristendom, magi,
besvarjelser och en tro pa att allt i naturen har en sjl blandades samman till att paverka
vardagen for skogsfinnarna. Skogsfinnarna har aven influerat sprak och ortsnamn. Den
sista finngarden i Varmland beboddes fram till 1960-talet och idag finns det mycket
dokumentation om byggnaderna. Finnskogen i norra Varmland &r ett geografiskt stort

omrade, men de flesta finngardarna finns fokuserade till Torsby kommun.
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I omradet finns idag det storsta byggnadsbestandet av finngardar i Norden och garden
Juhola &r sedan 2001 forklarad som kulturreservat. Flera av de for allmanheten
tillgangliga finngardarna haller 6ppet under sommaren (juni/midsommar till mitten/slutet
av augusti) och forutom svenskar besoks omradet till stora delar av tyskar, norrman och

hollandare.

Finnskogen som geografiskt omrade
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I alla understkningar ar det viktigt att vara tydlig med vilka avgransningar vi anvander. |
vissa undersokningar ar granserna tydliga, medan i andra fall &r de lite mer komplexa och
otydliga. En fraga som tidigt uppstod var vilken avgransning som vi skulle utga fran for
att definiera Finnskogen som geografiskt omrade. Eftersom vi ville veta olika
malgruppers uppfattningar om Finnskogen behdvde vi ocksa vara tydliga med hur vi
definierar det geografiska omradet Finnskogen, for att sékerstalla att vi pratar om samma
omrade. Redan i anbudet framgick att det var Finnskogen framst i Torsby kommun som
undersokningen skulle beréra, men utifran det sag vi flera mojliga avgransningar. Det
finns ingen tydlig och samstammig bild for att gora en sadan definition, eftersom
identiteten att bo pa Finnskogen &r olika for olika individer. Den definition som vi i
arbetsgruppen anda valt att utga fran i den har undersokningen ar utifran férsamlingar,
dar Finnskogen bestar av Grasmark, Lekvattnet, Ostmark, Nyskoga, Vitsand, och S:a
Finnskoga forsamlingar, se ovanstaende karta. Nagra férsamlingar ar delade svensk-
finska socknar. Det gor att indelningen ytterligare skulle kunna férfinas genom att dela in
Grasmark, Ostmark, Vitsand forsamlingar i Grasmarks finnbygd resp. svenskbygd osv.
Vi har dock valt att inte fordela ner pa sockenniva. Férsamlingar nara Finnskogen &r da
N:a Finnskoga, Fryksande, Dalby, samt Norra Ny. Vi &r medvetna om att alla inte
nodvandigtvis delar var definition, dar N:a Finnskoga ar en sadan gransdragning. En
tydlig avgransning och dock viktig och mdéjliggér en inramning och en undersokning av
omradet, dar det &r tydligt for respondenterna vad som vi menar med Finnskogen i just

den hé&r undersokningen.

Vad har gjorts tidigare?
| de samtal vi fort med Gabriel Bladh, Karlstads universitet, framtrader bilden att det

under de senaste 50-60 aren har gjorts mycket for att pa olika satt bevara och/eller
utveckla finnkulturen och Finnskogen i Varmland. Nedan foljer ett urval av allt det arbete
som gjorts. Under 1950-talet tog Varmlands lans landsting initiativ till att bevara ett antal
skogsfinska byggnadsmiljoer, sasom Kvarntorp och Abborrtjarnsberg. Under 1980-talet
genomfordes ett antal skolprojekt i Torsby kommun for att férmedla finnkulturen till barn
och ungdomar och Finnskogens kulturarv borjade utnyttjas i olika lokala
utvecklingsprojekt. Under 1980- och 90-talet gjorde &ven en rad insatser for att bevara
nagra viktiga objekt ur perspektivet natur- och landskapsvard, till exempel inréttades
Ritamaki och Abborrtjdrnsberg som naturreservat. 1993 invigdes Torsby
Finnkulturcentrum, i syfte att utgora ett forskningscentrum for den skogsfinska kulturen i
Vérmland, bedriva museiverksamhet, anordna kurser och program i samarbete med
Hogskolan i Karlstad och foreningar, samt lotsa besokare ut pa Finnskogen. | slutet av

1980-talet bildades den svensk-norska Stiftelsen Finnskogen och de hade som
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malsattning att sprida kunskap om finnkulturen, verka for att bevara fysiska lamningar,
samt tillgodose besokare och verksamma pa Finnskogen. Stiftelsen gjorde ett antal olika
utredningar om utvecklingsmajligheter pa Finnskogen (se bland annat Rammeprogram
for utvikling pa Finnskogen; Indre Skandinavia Interreg I1, 10 juli 1997
Naeringsradgivning AS; Stiftelsen Finnskogen), och bland annat startade de
Kulturstationen i Rojdafors, men 2004 gick stiftelsen i konkurs. Under 1990-talet
skapades Finnskogsleden dar man omvéxlande vandrar pa bada sidor om riksgransen.
Under 1997-98 utreddes fragan om Finnskogen var féremal for UNESCOs varldsarv,
medan det under 2002 fordes en diskussion kring om Finnskogen skulle g in med en
anstkan enligt UNESCOs biosfaromradeskoncept. Under varen 2010 har en EU-ansékan
skickats in for projektet finnskogarna.com som géller for framst Dalarna och Gavleborg,
men dven Orebro och Varmland. Infér den ansékan har tva forstudier genomforts och
projektet handlar framst om hallbar, kulturbaserad affarsutveckling med
finnskogskulturen som gemensam namnare. | projektbeskrivningen for En levande
Finnskog — vart felles ansvar lyfts det projektet upp som en viktig part for samverkan och

samarbete.

Sedan 1980-talet har dven en hel del forskningsprojekt och universitetskurser genomforts
bland annat pa Hogskolan i Karlstad/Karlstads universitet och pa
Mitthogskolan/Mittuniversitetet. En omfangsrik litteratur finns i &mnet, bland annat ger
Torsby Finnkulturcentrum ut en skriftserie med hittills atta utgivna titlar som berér den

skogsfinska kulturen.

Forvaltningsproblematiken
Sarpréaglingen for Finnskogen i Torsby kommun &r just kombinationen av natur- och

kulturvérden. Det har dven varit en akilleshal, da Finnskogen
landskapsforvaltningsmassigt faller under saval naturvard som kulturvard vilket
avspeglar sig pa kommunal, regional och nationell niva. Gabriel Bladh (2003;
Biosfaromraden i Sverige? — Ett koncept och en kontext; Arbetsrapport 2003:15,
Karlstads universitet) lyfter fram att ’pa manga hall i omradet har dock ibland det
enskilda sektorsintresset av natur eller kultur inte ansetts vart att prioritera ur
bevarandesynpunkt” (s 30), vilket gjort att forvaltning och utveckling av omradet ofta
fallit mellan stolarna da aktorerna inte sett till omradet som helhet. Nar det galler
kommunal och regional niva finns otydligheter om férvaltningen da Finnskogen beror
kultur, natur och naringsliv, vilket gjort att Finnskogen inte har varit en huvudfraga for
nagon forvaltning pa respektive niva. Delningen féljer med upp pa nationell niva dar

Riksantikvarieambetet ansvarar for kulturen och Naturvardsverket for naturvarden av
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Finnskogen. I forstudien framkommer ett gransland med fragor som ingen part vill ta av

radsla for att fa” helhetsansvar for omrédet.

Finnskogen och finnkulturen som begrepp
| projektbeskrivningen for En levande Finnskog — vart felles ansvar, framgar att det ar en

utveckling av omradet Finnskogen som projektet stravar efter, men att den utvecklingen
ska ske med finnkulturen som en viktig resurs. | den hér undersokningen ser vi darfor
Finnskogen som ett geografiskt omrade som har sina rétter i finnkulturen, men som idag
rymmer mer an finnkulturen, ett omrade vars utveckling paverkas av entreprendrskap,
samhallsservice, kommunal service, livsmiljéfragor for de boende, samt turistiska vérden.
Begreppen gar naturligtvis in i varandra och paverkar varandra, men vi har stravat efter

att dela upp dem i syfte att strukturera informationen i undersékningen.

Det ar ocksa viktigt att komma ihdag att det finns finnskogar pa fler platser i Sverige och
att vi i den har undersdkningen avser den varmlandska delen av den norsk-svenska
Finnskogen i Solor-Varmland och da framst Torsby kommun. Det finns andra
benamningar pa omraden som har kopplingar till finnkulturen, dar finnbygder &r ett

dvergripande begrepp och finnskog eller finnmark anvénds lokalt eller regionalt.
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Finnskogen i Torsby kommun
I vilken omgivande miljo finns da Finnskogen? Statistik fran SCB:s kommunfakta (2009:

hostversionen) ger nedanstaende bild av Torshy:

Invdnarantal 12 508 personer

(dec 2009)

Rlder Alderspyramiden visar att det ar fler Gver 60 ar bland saval kvinnor som
(dec 2008) man som bor i Torsby, jamfért med riket som helhet. Det &r farre i

dldern 20-40 &8r, samt barn under 10 &r som bor i kommunen, jamfort

med riksgenomsnittet.

Befolkningsférandring

Folkméangden i kommunen har minskat varje ar sedan 1990 frén 15 105
personer till 12 508 personer 2009.

Flyttningsdverskott

Kommunen har ett negativt flyttningsdverskott for 8 av de senaste 11

dren, dar kvinnor star for den stérre delen.

Utbildningsniv
(dec 2008)

Inv@narna har i hégre utstréckning gymnasial utbildning och lagre
utstréckning eftergymnasial utbildning, jamfort med saval resten av

lanet som riket totalt sett.

Naringsgren

Lagre andel Handel och kommunikation, Finansiell

(2007) verksamhet/foretagstjanster, samt Offentlig forvaltning jamfort med
riket totalt sett. Hogre andel Vard och omsorg, samt Jordbruk,
skogsbruk, jakt och fiske an riket totalt sett.

Arbetssékande Samma niva av andel arbetslosa i 3ldern 20-64 3r som i lanet och riket.

(okt 2009) N&got hogre andel arbetslosa i 8ldern 20-24 8r jamfort med ldnet och

riket.

Medelinkomst
(2007)

Lagre medelinkomst (213 000 kr) jamfort med lanet (231 000 kr) och
riket (252 000 kr). Detta galler fér sdvél man som kvinnor.

I den befolkningsprognos for Torsby kommun for aren 2008-2022 som SCB tagit fram

och som antogs av kommunstyrelsen i Torsby 2009-01-19, framgar att man ser en fortsatt

nedgang i befolkningen under perioden till en prognostiserad befolkning pa 10 097

personer 2022. Vidare réknar prognosen med ett minskande antal fodda och att

nettoflyttade &r negativt.

I de intervjuer och samtal vi genomforde i forstudien framtréder en mer nyanserad bild av

Torsby med specifik fokus pa Finnskogen, som ocksa visar pa svagheter och hot, men

ocksa manga majligheter och styrkor. De svagheter och hot som lyfts fram ar att omradet

framforallt ar en avbefolkningsbygd med stigande medelalder bland de boende. Mycket

av arbetet som sker pa Finnskogen kring finnkulturen sker pa ideell basis av foreningar

vars medlemsalder ckar och det ar svart att fa finansiering till olika utvecklingsprojekt.

Man identifierar att det finns strukturella svarigheter att arbeta granséverskridande mellan
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Sverige och Norge. Vidare finns idag manga smaprojekt och sma natverk, men ingen

sammanhallen bild éver utvecklingsfragor.

De styrkor och mdjligheter som kommer fram &r att Finnskogen star for basala
karnvarden sett till tystnaden, kulturen och naturen. Omradet har en spannande topografi
och det unika med omradet dr “det viglosa”, dir de ursprungliga finngardarna finns i
omradet. Torsby kommun som helhet &r starka i Varmland inom saval sommar- som
vinterturism, till skillnad fran manga andra kommuner/omraden som ar starka antingen pa
sommaren eller vintern, men inte bade och. Det gor att det finns idag en grundniva nar
det galler turistisk infrastruktur sasom 6vernattningsmajligheter, turistbyra och annan
service som turister behdver. Féreningslivet i kommunen &r rikt och aktivt med cirka 300
foreningar. Vidare upplever Torsby Finnkulturcentrum att det finns ett 6kande intresse
for finnkulturen, vilket de kopplar till ett 6kat intresse for slaktforskning. De uppfattar
ocksa att torsbyborna kanner till Finnskogen och anvander det férhallandevis val, samt att

kommunen har goda relationer till omradet och dess aktorer.

Malgruppsanalys och genomforande
| anbudet framgar att projektet En levande Finnskog — vart felles ansvar inledningsvis

sag boende, naringsidkare, turismentreprendrer, samt besokare pa eller nara Finnskogen
som huvudmalgrupper for undersokningen. | den inledande malgruppsanalysen arbetade
vi i arbetsgruppen med att identifiera avgransningar inom respektive malgrupp, samt aven
identifiera direkta personer som vi initialt ansag intressanta att inga i undersokningen. De
olika malgrupperna har olika syften och olika forutsattningar och kravde darav olika
metoder och insamlingstekniker for att belysa undersékningens évergripande
problemstéllning. Vi har anvéant oss av metodtriangulering utifran respektive malgrupp
vilket innebdr att vi har anvant oss av savél kvantitativa och kvalitativa metoder i
understkningen. Kvantitativa undersdkningar véljs nér vi vill kunna géra generaliseringar
och genomfdra en statistisk analys av resultatet, medan kvalitativa undersokningar valjs
for att fa svar pa hur respondenterna resonerar och uppfattar vara frigeomraden. Nar det
galler besokare och boende valde vi en kvantitativ metod, da det i de malgrupperna
primart fanns ett behov av att kartlagga forhallanden och attityder. Nar det daremot galler
malgrupperna naringsliv och turismentreprendrer var behovet mer at en kvalitativ

karaktar.
I malgrupperna besokare och boende har vi genomfort en enkét och i malgrupperna

néringsidkare och turismentreprendrer har vi genomfort intervjuer per telefon.

Undersokningen i malgruppen besokare genomfordes under sommaren 2009 som en
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besoksenkat, medan de boende besvarade en telefonenkét under hosten 2009.
Intervjuerna med naringsidkare, turismentreprendrer och samhallsforetradare
genomfordes aven de under hésten 2009. Totalt har 304 personer ingatt i undersokningen,
med férdelningen:

e Besokare: 144 personer

e Boende: 124 personer med en svarsfrekvens pa 60 procent.

e Naringsliv/samhalle: 36 personer.

Ett kriterium i anbudet for genomférandet var att undersokningen skulle genomforas
utifran foljeforskningens principer. Det innebar att vi i processen med
marknadsundersékningen aktivt arbetat med aterkommande aterféring och stravat efter
en 6ppen dialog under hela projekttiden. Detta for att ge forutsattningar till reflektion och
att vara ett stod for larande utveckling. Vi har muntligt och i vissa fall &ven skriftligt
I6pande redogjort for resultatet fran forstudien samt for de olika malgrupperna i
huvudstudien allt eftersom de har blivit klara. Vi har dven tipsat om seminarier och

kontakter som vi sett kunnat vara av intresse for projektet.

Nedan féljer en beskrivning av respektive malgrupp och genomférandet av
datainsamlingen i dessa malgrupper. Se den tekniska rapporten for en mer detaljerad

beskrivning.

BesoOkare
Undersokningen bland besokarna genomfordes under sommaren 2009. Eftersom det inte

finns nagot befintligt register dver malgruppen besdkare valde vi ett uppsokande urval pa
platser dar vi i arbetsgruppen gjort beddmningen att malgruppen besokare pa Finnskogen
befinner sig, genom en sa kallad pastan enkat. Platserna hade framforallt koppling till
finnkultur. Pastana enkater kannetecknas av att de genomfors pa allman plats, till
exempel utanfor en affar for att intervjua kunder som handlat i affaren. Styrkan med den
hér typen av insamlingsteknik ar att de gar fort att genomfora, samt att vi kan visa bilder
till exempel reklammaterial. Svagheten ar att det finns en risk for skevt urval i och med
att intervjuaren sjalv gor urvalet pa plats. Som ett led i var kvalitetssakring togs namn och
telefonnummer pa respondenterna. Kontaktuppgifterna kan inte kopplas till respektive

respondents svar, men mojliggor kontroll av datainsamlingen.
Vi forde en diskussion om for- respektive nackdelar med att anvanda oss av ett kvoturval,

dar vi beslutade oss for att inte gora ett kvoturval eftersom fordelningen i

malpopulationen besokare inte ar kand. Istéllet efterstravade vi att datainsamlingen
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skedde efter en, pé plats uppskattad, besoksdemografi sett till faktorerna kon, alder och
harkomst. En annan avgransning som vi gjort ligger i grundformuleringen av malgruppen
besokare, dar vi medvetet inte valde turister, utan anser att boende i omradet kan bescka
omradet, platser och arrangemang och darmed inga i urvalet for undersékningen.
Déremot har inte arrangorer ingatt i malgruppen besokare. Datainsamlingen pagick under
perioden 2 juli-8 augusti 2009 och totalt deltog 144 besckare. Gallande malgruppen
bestkare kan vi inte gora en bortfallsanalys da datainsamlingen har skett med en
uppsOkande metod. Vi kan daremot konstatera att det har varit stor vilja till att delta bland
de tillfrdgade och vi har mott fa som avhojt deltagande.

Enkaten (se bilaga 1) togs fram i samarbete inom arbetsgruppen och berérde fragor om
besoket, information, kannedom och uppfattning om Finnskogen, samt intryck och
utveckling. Svaren fran enkaterna matades in i statistikprogrammet PASW SPSS, dar de
behandlades statistiskt.

Det geografiska omrade som vi utgick fran nar vi genomforde datainsamlingen bland
besdkarna var att se Finnskogen som mestadels Torsby kommun med riksgrénsen i
vaster, Grasmark i soder, utmed E 45 via Torsby till Stollet i dster och sedan langs vag 62
till Ransby i norr, via Bograngen tillbaka till riksgransen i vast. Under datainsamlingen
har vi efterstravat att fa en spridning av platser och typ av arrangemang, samt spridning
vardagar och helger, samt dag- och kvallstid. De platser vi genomfort datainsamlingen pa
ar: Ritaméki Finngard, Kvartorp finngard, Nya Skogsgarden i Marbacken, Karmenkynna
hembygdsgard, Kollsbergs hembygdsgard, Tomta hembygdsgard, Lillskogshdjdens
bygdegard, en kolmila i Ostmark, Knuts stugby & camping i Vitsand, samt pa

Finnkulturcentrum.

Boende
Under hosten 2009 genomférde vi undersdkningen bland de boende.

Eftersom vi identifierat att vi for malgruppen boende framst hade ett syfte att kartlagga
forhallanden och attityder valde vi att genomfora undersokningen som en enkat.
Undersokningen genomfordes som en telefonenkat, da vi bedémde att fragornas karaktar
gjorde att den insamlingstekniken gav storst svarsfrekvens, jamfort med till exempel en
postenkét. Enkaten (se bilaga 2) togs fram tillsammans i arbetsgruppen och berérde
fragor om boendemiljo, sysselsattning, naringsliv och samhallsengagemang, samt
kannedom och uppfattning om finnkulturen. For malgruppen gjordes ett slumpmassigt
urval om 200 respondenter bland boende i aldern 20-80 ar inom det geografiska omradet,

utifran postnummer enligt nedan.
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Finnskogen:
e Likené&s (680 63)
e Ostmark (685 97)
e Landsbygd kring Torsby tatort (685 91-685 94)
e Bograngen (680 61)
Nara Finnskogen:
e Torshy tatort (postnr 685 30-685 34)
e Ambjorby (680 52)
o Grasmark (686 98)
e Stollet (680 51)
e Syssleback (680 60)

Datainsamlingsperioden pagick 20 oktober-10 december 2009. Bruttourvalet i
malgruppen boende var 200 personer. Efter att respondenter som inte langre bor kvar i
omradet, samt doda har sorterats bort aterstod ett nettourval pa 195 personer. Av dessa
har 124 personer ingatt i undersokningen, vilket ger en svarsfrekvens pa 64 procent.
Orsak till bortfallet presenteras nedan.

Bortfall bruttourval Antal

Bruttourval 200
Har flyttat, bor ej i omradet 3
Ddéda 2
Nettourval 195

Foérdelning av bortfallet i bruttourvalet.

Bortfall nettourval ‘

Fel telefonnummer/telefonnumret upphort

Sjuk/bortrest 4
Vill ej 31
Ej svar 30
Summa bortfall 71

Foérdelning av bortfallet i undersékningen.

Svaren fran enkaterna matades in i statistikprogrammet PASW SPSS, dér de behandlades
statistiskt. Inledningsvis hade vi planerat for att komplettera telefonenkéaten med en
kvalitativ del bland de boende, men vi sag att bland telefonintervjuerna med naringsliv
och samhalle, dar manga var boende i omradet sa framgick &ven deras syn som
privatpersoner. Det gjorde att vi anda fick ett kvalitativt material som vi kunde anvanda,

varfor vi inte gick vidare med en komplettering.
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Naringsidkare/turismentreprenorer samt samhallsforetradare
I anbudet framgick att projektet var intresserade av néringsidkare och

turismentreprendrer. Vid diskussioner i arbetsgruppen framkom &ven ett behov av att
olika samhallsforetradare ingick, till exempel pa politiker och tjansteman inom Torshy
kommun, aktiva i hembygdsfoéreningar, samt andra aktuella foreningar. | den inledande
forstudien identifierade arbetsgruppen en bruttolista ver personer som vi ansag viktiga
att hora for undersokningen, se den tekniska rapporten den fullstandiga bruttolistan.
Urvalet gjordes darmed som ett strategiskt urval for att fa spridning i malgruppen och for
att fa flera olika perspektiv och infallsvinklar pa undersokningsomradet. | forstudien
genomfdrde vi dven personliga intervjuer med fyra personer ur denna malgrupp som vi
bedémde ha en central roll. Sett till syftet med undersdkningen; att kartlagga
utvecklingspunkter och dven identifiera problemomraden for att kunna levandegora
Finnskogen i Torsby kommun, gjorde vi antagandet att féljande grupperingar var
intressanta for deltagande i undersokningen:

e individer med samhélleliga anknytningar, sasom politiker och tjansteman fran pa
kommunal och regional niva.

o foretag som vi klassat med forhallandevis hog grad av entreprendrskap, bade med
direkt koppling till Finnskogen men dven utan det, sasom foretag inom turism for
aktiviteter och boende, arrendatorer pa hembygdsgardar, skogsagare,
livsmedelsproducenter.

e individer inom foreningsliv med anknytning till Finnskogen, sasom ordférande i

olika hembygdsforeningar eller andra foreningar med anknytning till Finnskogen.

Den semistrukturerade frageguiden (se bilaga 3) togs fram tillsammans i arbetsgruppen
och berérde fragor om bakgrund, allmant om Finnskogen som omrade, Finnskogens
betydelse for naringslivet/Varmland, varumérket Finnskogen, turism, hinder, resurser,
kannedom och uppfattning om finnkulturen, samt utveckling. Intervjuerna genomfordes
som telefonintervjuer under perioden 3 november — 9 december 2009, dér intervjuerna
langd varierade mellan 30 minuter och 1,5 timme. Telefonintervjuer &r en metod som ar
saval tids- som kostnadseffektiv jamfort med personliga intervjuer. Svagheten ar att det
inte finns nagon majlighet att visa bilder eller figurer om vi inte har skickat inledande
material infor telefonintervjun. Som intervjuare far vi inte heller samma kontakt med den
intervjuade via telefon som vid ett personligt besok. Intervjuerna dokumenterades i ett
word-formular under sjélva intervjuns gang, varefter de strukturerade frdgorna matades in
i statistikprogrammet PASW SPSS. Totalt ingick 36 personer i undersékningen i denna

malgrupp. Det var fa (5 personer) som avhéjde deltagande for intervju.
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Rapportens fortsatta disposition
Forst foljer en resultatredovisning av undersokningen, foljt av ett analysavsnitt. |

analysen kommenterar vi resultatet utifran syftet med undersokningen och gor
jamforelser mellan de olika malgrupperna och deras bakgrundsfragor. Dér lyfter vi aven
fram goda exempel pa hur andra omraden arbetat med liknande fragor. Vidare
presenteras resultatet fran den genomférda workshopen, innan vi avslutningsvis

sammanfattar och pekar pa mojliga vagar for att skapa en levande Finnskog.
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Nedan presenteras resultatet i undersékningen. Vi inleder med att ge en bild av de tre

huvudmalgrupperna som ingar i undersokningen — vilka &r det som har tyckt och tankt

kring Finnskogen och finnkulturen? Efter det foljer en beskrivning av vad de tycker om

Finnskogen nu och i framtiden. Avslutningsvis fokuserar vi pa kannedom och uppfattning

om finnkulturen. Vi avslutar med mélgruppernas syn pa hur Finnskogen och finnkulturen

kan levandegdras och hur den utvecklingen kan drivas.

Vilka besoker Finnskogen?
Nedan foljer en beskrivning av malgruppen bestkare pa Finnskogen vid besoksmal med

koppling till finnkulturen, i huvudsak pa finngardar.

Kon Procent
Kvinnor 57
Man 43
Summa procent 100
Summa antal 144

Frekvens av kon.

Alder Procent

24 - 49 3r 36
50 - 64 ar 34
65 - 88 ar 30
Summa procent 100
Summa antal 138
Frekvens av alder.

Geografiskt ursprung ‘ Procent
Finnskogsomradet 13
Ovriga Torsby kommun 13
Ovriga Varmland 24
Mellansverige 15
Sddra Sverige 10
Norra Sverige 2
Norge 10
Holland

Tyskland 4
Annat

Summa procent 100
Summa antal 144

Frekvens av geografiskt ursprung.
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Anknytning ‘ Procent
Ja, ar uppvuxen i omradet 13
Ja, har slakt/familj fran omradet 24
Ja, bor/har fritidshus i omradet 9

Ja, annat

Nej, men jag bor i omradet 1
Nej 46
Summa procent 100
Summa antal 140

Frekvens av frdgan “Har du ndgon anknytning till Finnskogen/Finnkulturen?”.

Det &r nagot fler kvinnor &n man som ingar bland besokarna pa Finnskogen. En tredjedel
av dem som besdker Finnskogen har barn under 16 ar. Drygt halften av besékarna har
nagon form av anknytning till Finnskogen eller finnkulturen. Atta av tio har en eller flera
ganger tidigare besokt nagon plats med anknytning till finnkulturen, sa det ar alltsa
manga som aterkommer till platser med finnkultur. I fallande ordning &ar besokarnas
intressen, familj/barn, vanner/relationer, friluftsliv/jakt/fiske, samt kultur/musik/teater
och konst.

Hur ser besodket ut?
Nér det géller sjélva besoket sa reser de flesta med familjen och den framsta anledningen

till besoket ar maten. Det &r &ven manga som kommer for att de har en anknytning till
platsen eller for att det &r ett arrangemang pa platsen.

Det &r den 16:e sommaren som vi gor besok hér for matens skull.

Hur ldnge har du tédnkt stanna i Finnskogsomrddet?
100

90
80
70
60
50
40
30

27 25
20 17 14
-m B . v
. m B = :

1/2 dag 1 dag 2 dgr 3-4 dgr 5-6 dgr 1veller Vet ej
mer

Procent

W Besbkare

Frekvens av fr&gan “Hur lange har du tankt stanna i Finnskogsomradet?”. Ej stalld till boende pa
Finnskogen. n=121
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44 procent av besokarna stannar i Finnskogsomradet %-1 dag, ytterligare 30 procent
stannar 2-6 dagar medan 25 procent stannar en vecka eller langre. Bland de bestkare som
Overnattar under sitt besok i Finnskogen ar det tva tredjedelar som gor det i
Finnskogsomradet och ytterligare 13 procent gor det i Torsby centrum.

Flest bor i egen bostad eller sommarstuga (35 procent), men det ar &ven manga som bor
pa camping (25 procent) eller hos slakt/vanner (21 procent). Det ar nio procent som
svarar att de bor pa vandrarhem, medan fyra procent svarar att de bor pa hotell.

Information infor eller under besoket
35 procent av besdkarna uppger att de har sokt information infor bestket. De som inte

sokt information uppger att de redan visste mycket innan, och darfor inte behdvde stka
nagon information (41 procent) eller att det var ett spontanbesokt (23 procent) och att de

av den anledningen inte sdkte information.

Vilken information sokte du infor ditt besok har?

om evenemang | -
Om aktiviteter _ 25
Om sevardheter _ 10
Generellt om _ a
Finnskogen
Om Platsen - 6
Om boende - 6

Annat | -

0 10 20 30 40 50
Procent

W Besbkare
Frekvens av fr;‘igan "Vilken information soékte du infoér eller under bestket i Finnskogen?”. n=48;

Flervalsfraga

Besokarna letar framst information om evenemang (35 procent) eller aktiviteter (25
procent). Annan information som de stkte efter var information om 6ppettider, mat,

vandringsleder, samt aktiviteter for barn.

Vi fragade aven genom vilka kanaler de har sokt eller fatt informationen om Finnskogen

och det ar framst dagspress/tidningar/magasin (35 procent) och information pa
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turistbyran/turistbroschyrer (33 procent) som de har anvant sig av. Totalt sett ar det 27
procent som anvant sig av sokningar pa internet i nagon form, dar

www.finnkulturcentrum.com och www.varmland.org ingar. Andra kallor som namns ar

genom bdcker och filmer, samt medlemsblad fran Solér-Véarmlands Finnkulturforening.

Det ar ingen som har namnt www.varmlandsmuseum.se, massor eller resebyra.

70 procent ar nojda med den information som de fatt kring Finnskogen. Respondenterna
fick dven beskriva vad de tycker var bra respektive daligt nar det galler informationen.
Det ar manga (45 procent) som svarar att de tycker att de har funnit den information som
de sokte och att det har varit bra information. De dr n6jda med informationen i
broschyrer, kartor, annonser och att informationen har varit lattillganglig.

Det fanns den information jag behdvde.

Tidningen "Turist i Varmland" var bra. Det som &r daligt ar att det inte
finns nagon information utanfér omradet i 6vriga Sverige att hitta.

Det som tydligast framkommer nér det galler utveckling av informationen &r behov av
mer information, att det ar daligt skyltat och darmed svart att hitta till platserna, samt for
lite information pa plats (37 procent).
Det ar daligt att de tar for givet att man var de olika platserna ligger. Inga
skyltar. Det maste vara tydligare om tider och platser.

Saknar information om priser, dppettider, skriva mer vad det finns for
gardar/byggnader respektive byggnad, kartor.
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Vilka ar det som bor pa eller ndra Finnskogen?
Som vi tidigare namnt ar det viktigt att de som bor i omradet upplever att det &r attraktivt

att bo pa eller nara Finnskogen och att de ser att det finns en framtid i bygden, eftersom

det & genom dem som Finnskogen levandegors.

Forsamling Procent

P& Finnskogen:

Grasmark 7
Lekvattnet 2
Ostmark 6
Vitsand 7
S:a Finnskoga 7
Summa procent 29
Summa antal 35
Nara Finnskogen:

N:a Finnskoga 1
Fryksande 50
Dalby 11
Norra Ny 10
Summa procent 72
Summa antal 89
Summa antal totalt 124

Frekvens av frdgan "Vilken férsamling tillhér du?”.

Boende totalt P& Finnskogen Ni&ra Finnskogen

Kvinnor 44 60 54
Man 56 40 46
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av kén. Skillnaden &r inte signifikant.

Alder ‘ Boende totalt Pa Finnskogen Nara Finnskogen
24 - 49 ar 40 34 42
50 - 64 ar 35 34 35
65 - 82 ar 25 31 24
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av alder. Skillnaden &r inte signifikant.
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Civilstand

Boende totalt

Pa Finnskogen

Nara Finnskogen

Ensamstaende med barn under 16 ar 7 3 9

Ensamstaende utan barn under 16 &r 26 31 25
Sambo/gift med barn under 16 ar 21 20 21
Sambo/gift utan barn under 16 ar 45 46 45
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av civilstdnd. Skillnaden &r inte signifikant.

Typ av bostad

‘ Boende totalt

P3a Finnskogen

Nara Finnskogen

Lagenhet/flerfamiljshus 15 11 17
Hus/villa 68 60 71
Jordbruksfastighet 17 29 12
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av fragan "Hur bor du?”. Skillnaden &r inte signifikant.

Hur lange har du bott pa

omradet?

Boende totalt

Pa Finnskogen

Nara Finnskogen

Sedan barndomen 50 49 51
Jag ar hemvandare 17 26 14
Jag ar inflyttad 33 26 36
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av "Hur lange har du bott pd samma omrdde som idag?”. Skillnaden &r inte signifikant.

Sysselsattning

Boende totalt

Pa Finnskogen

Nara Finnskogen

Tillsvidare/projektanstalld 58 54 60
Egen foretagare 11 6
Arbetssdkande 4 -

Pensionar 28 34 26
Annat 2 - 3
Summa procent 100 100 100
Summa antal 124 35 89

Frekvens av “Vad har du for sysselsattning?”. Skillnaden ar inte signifikant.

En sammanfattande beskrivning av de boende pa eller nara Finnskogen visar att det ar

nagot fler kvinnor &n méan som ingar i undersokningen bland de boende och de &r i

aldrarna 24-82 ar. Majoriteten bor i Torsby tét- eller landsort. 29 procent tillnor en

forsamling pa Finnskogen medan 72 procent tillhor en férsamling nara Finnskogen.

En tredjedel har barn som &r 16 ar eller yngre. Endast 15 procent bor i lagenhet eller

flerfamiljshus, medan dvriga bor i ndgon typ av enskilt boende. For en tredjedel har
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boendet ndgon anknytning till slakten. Halften av respondenterna har bott i omradet

sedan barndomen och nastan samtliga tanker sig att de bor kvar i omradet om 5 ar.

I vilken grad &r det viktigt fér dig att du bor p& Finnskogen?

40
a7 39
31
22
17
15 14 14 14
12 1 1
6 6 7
- B [ A

I mycket hég 1 ganska hég Varkeneller I ganskaldg I mycketl3g Vet ej
grad grad grad grad

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

Procent

H Totalt boende B P& Finnskogen B Néra Finnskogen

Frekvens av fré’lgan "I vilken grad ar det viktigt for dig att du bor p§ Finnskogen?”. n=124;
skillnaden ar signifikant

Ungefar en tredjedel av de boende upplever att de bor pa, eller nara Finnskogen och
ungefar lika manga som svarar att det ar betydelsefullt for dem att gora det. De som bor
pa Finnskogen svarar i hogre utstrackning i mycket hog grad pa bada fragorna.

65 procent har nagon form av anstéllning eller ar egna foretagare. Av dem som arbetar
eller studerar ar det 63 procent som gor det pa samma ort som de bor pa, vilket gor att det
ar 37 procent som pendlar. Den som pendlar kortast har 12 km till sitt arbete/studieort
enkel vag och den som pendlar langst har 90 mil. Medianen for hur langt de pendlar &r 35
km. Halften av dem som pendlar tycker att det fungerar bra, medan 36 procent tycker att

det fungerar daligt, men att de upplever att de inte har nagot val till att pendla.

Drygt halften har under de senaste tre aren varit aktiv medlem i nadgon férening och bland

dem &r det 25 procent som varit aktiva i en forening med koppling till finnkulturen.

Na&ringsliv och samhalle
Malgruppen naringsliv och samhalle bestar av 36 personer i fem undergrupper.

e Naringsliv med stark koppling till Finnskogen, 12 personer
o Naringsliv med viss koppling till Finnskogen, 6 personer

e Samhélle, lokalt, 3 personer

e Samhélle, regionalt/nationellt, 5 personer

e Foreningsliv/hembygdsféreningar, 10 personer
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Totalt sett s &r 50 procent av respondenterna intervjuade utifran ett foretagarperspektiv,
27 procent ur ett foreningslivsperspektiv och 22 procent utifran att de arbetar inom
offentlig verksamhet/samhélle.

Respondenterna fran naringsliv och samhélle har alla olika bakgrunder och historier kring
deras anknytning till Finnskogen. En del personer kommer endast i kontakt med
Finnskogen via sitt arbete, dar finnkulturen &r en del. Andra kommer bara i kontakt med
finnkulturen genom att de ager skog pa Finnskogen. Men de flesta bade lever och verkar
pa Finnskogen och majoriteten har beréringar med finnkulturen antingen genom sitt

fritids- eller arbetsliv.

Flera respondenter fédda och uppvéxta i Finnskogen och har aldrig lamnat den. For de
flesta av dem &r finnkulturen en aktiv och levande del, men for vissa har finnkulturen
ingen betydelse och att de bor i Finnskogen ar heller inget som de tanker pa. Bland de
intervjuade finns ocksa manga hemvandare och fér manga av dem har Finnskogens
storslagna natur en stark dragningskraft och for flera ar aven finnkulturen en viktig del.

Hemvandarna finns aktiva bade inom narings-, foreningsliv och politiken.

Det finns aven respondenter med utlandsk harkomst. Férutom respondenter fran Norge,
sa har nagon dansk och en och annan hollandare hittat faste i Finnskogen. Dessa aterfinns
framforallt inom naringslivet och dven de har sett en potential bade i naturen och i

kulturen i Finnskogen.
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Att leva och bo pa eller nara Finnskogen - nutid
och framtid
For att ta reda pa hur de som bor och verkar pa eller nara Finnskogen bedémer

mojligheterna att leva och bo pa omradet har vi stallt fragor till malgrupperna boende och

samhalle och naringsliv om deras livsmiljo och deras syn pa framtiden i Finnskogen.

Frdgor om Boende P& Nara Antal Signifikant
tillganglighet till totalt Finnskogen Finnskogen S dILET

.. skola 3,8 3,1 4,0 104 Ja

.. livsmedelsbutik 4,2 3,7 4,4 124 Ja

.. vardcentral 3,9 2,9 4,3 124 Ja

.. bibliotek/bokbuss 4,2 3,5 4,4 119 Ja

.. bensinstation 4,0 2,9 4,4 124 Ja

Medelvérden fér boende totalt, pa Finnskogen, néra Finnskogen samt antal och huruvida
signifikanta skillnader i svar foreligger pd en femgradig skala, dér 5 = mycket bra och 1 =
mycket daligt, for fragorna rérande tillgénglighet till servicefunktioner.

Bast tillganglighet upplever de boende totalt sett att det &r till livsmedelsbutik samt
bibliotek/bokbuss och samst tillgangligheter upplever de att det &r till skola. De som bor
pa Finnskogen upplever totalt sett att de har samre tillganglighet till samtliga
servicefunktioner.

Arbete- och karriarmojligheter
100

90
80
70
60

50
40

43
42 40
34
28
30 26
20 24
20 17
10 3 5 65
2 a 2 5 8
0 N, _ — —

Mycket bra Ganska bra Varken eller Ganska ddligt Mycket daligt Vet ej

Procent

m Boende totalt B P Finnskogen B Nara Finnskogen

Frekvens av frdgan “Hur bedémer du férutsattningarna i Finnskogen gallande tillgang till arbete
och karridrmdjligheter?”. n=124; skillnaden &r inte signifikant

Majoriteten, 70 procent av de boende totalt beddmer arbets- och karriarméjligheterna

vara ganska eller mycket daliga. Medelvardet for boende totalt ar 2,1.
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Forutsattningar for naringsliv och foretagande
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Frekvens av frdgan "Hur bedémer du férutsattningarna i Finnskogen géllande néringsliv och
mojligheter till att starta foretag?”. n=124; skillnaden &r inte signifikant

Moajligheterna gallande naringsliv och foretagande bedéms nagot battre &n mojligheterna
till karridr och arbete, da 52 procent av de boende totalt bedomer forutsattningarna vara
ganska eller mycket daliga. Medelvardet for boende totalt ar 2,5

Majoriteten av respondenterna i malgruppen samhélle och naringsliv bedrovas over att
samhéllsservicen blir allt samre. Ett tydligt hinder for att omradet ska kunna utvecklas
och fa storre aktivitet anser manga ar bristen pa unga manniskor. Idag ar de flesta skolor
pa Finnskogen nerlagda, aven bensinmackar och affarer ar fa i omradet. En yngre man,
med verksamhet och bostad i utkanten av omradet, sager att han sjalv inte alls skulle vilja
bo pa Finnskogen, han anser att det &r en utdéende trakt.

Skolbristen gor att inga familjer vill bo dér och det gor i sin tur att inga nya

verksamheter startar.[Naringsliv]

Har precis gett avkall pa att bo i Lambacken och skaffat hus i Torsby for

frun och barnas skull. [Féreningsliv]
Det bidrar till en ond cirkel. Ansvarsfragan ar en svar bit i det hela. Vem ska driva
utvecklingen av denna plats pa jorden framat? Vem ska ta pa sig delegerarfingret och
verka som ett paraply for alla de som faktiskt bryr sig och vill bidra till bevaring och
framatanda? Fran en hogre post i samhéllet kommer orden att landsbygden maste ta sig i
kragen och att varje enskild individ far se till att ta sitt ansvar. Under en annan intervju
ljuder besvikelse dver Torsby kommun. Respondenten upplever att kommunen inte
verkar for att fa en levande Finnskog nar de tar delbeslut som far sa stor konsekvens som
att skolor l&ggs ner.

Barnen kan inte bedriva trdningsverksamheter som de gjort i gympasalen
tidigare, dagis l1aggs ner, det finns ingen lekpark langre, féréldrarna handlar
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inte sin mjolk i gardsbutiken langre nar de inte hamtar sina barn pa skolan
dar, da handlar de pa andra stallen istallet. [Naringsliv]

Samma intervjuperson séger att det handlar om kommunens installning till bygden - de
far inte avfarda den som en avfolkningsbygd.

Jag ar trott pa byrakrater och karlar med mycket prat och lite verkstad.
[Foreningsliv]

Nér det géller turismen i omradet ar upplever respondenterna att kommunen har en annan

installning. Dar upplever flera att kommunen ar en bra samarbets- och motpart.

Livsmiljo
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H Boende totalt B P& Finnskogen B Nira Finnskogen

Frekvens av fr&gan “Hur ser du totalt sett pa din livsmiljo idag?” n=124; skillnaden &r inte
signifikant

Nér det galler den totala livsmiljon &r majoriteten av de boende totalt njda, 65 procent
beddmer livsmiljon vara mycket eller ganska positiv. Medelvérdet ar 3,8.
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Framtidens livsmiljo
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Frekvens av frdgan “Skulle du s&ga att din syn pa framtiden &r positiv eller negativ nar det galler
livsmiljon?” n=124; skillnaden ar inte signifikant

Nar det galler framtidens livsmiljo sa har de boende totalt sett en positiv bild av den

framtida livsmiljon (68 procent) Medelvéardet ar 3,8.

Det basta med Finnskogen
Finnskogens styrka beskrivs av samtliga malgrupper vara den storslagna naturen och

lugnet, vilket upplevs som exklusivt i vérlden i dag.

Friheten, lugnet, naturupplevelser och skogen [boende]

Att jag bor ute i skogen. Avstressande, lugnt, lagom med grannar, trevliga
grannar. [boende]

Lugnet, friheten och néra till jakt. [boende]
Naturen och samhdrigheten. [boende]
Nérheten till skogen, orérdheten och tystnaden. [boende]

Det &r ju skogen, mojligheterna att vandra i skog och mark. Att bestka de
gamla finngardarna. [boende]

For besokarna ar det ocksa naturen och lugnet som lockar i forsta hand. | andra hand &r
det maten i form av ndvgrét och flask de kommer for och efter det kulturen.

The nature gives us many possibilities. [besokare]
Lugnet som ger ett avbrott fran allt annat. [besokare]
Skogspromenader, tystnaden. [besdkare]

Tystnaden och avsaknaden av stress. [bestkare]
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Motti och flask - maten.

Bra servering.

Att det ar skont att slippa bo i rokstuga och leva det tuffa livet.

Att komma tillbaka och se miljon med byggnader i original och bastu.

Aven bland samhille och naringsliv framkommer naturen som viktig i deras beskrivning

av vad som ar det basta med Finnskogen.
Tillgangen till naturen har lockat mig tillbaka. [Féreningsliv]

Min man hade gatt vandringsleder har uppe och visste att det var valdigt
fint. P& den vagen ar det. [Naringsliv]
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Finnskogens utvecklingspotential
Vi har fragat malgrupperna boende och samhalle och naringsliv vad de tror Finnskogen

som omrade har for utvecklingspotential, eftersom det till stor del kommer vara de som

driver utvecklingen framat.

Utvecklingspotential for Finnskogen

Turismen ‘ E8

28
Ingen ‘ 38

23

Friluftsliv ‘ = 12

) . 7

Vinterturismen ‘ 8 .

. 7
Finnkulturen ‘ . 12

6
Naturupplevelser ‘ . 9

Mer boenden for HE 4
turister I ¢

3

Inflyttningen ‘!3

3

Naringslivet ‘!3

3

Vandringsleder ‘!3

3

sosen [,

Marknadsféra ﬁe

Finnskogen ‘ 1
2

| K
Samarbeten inom

2
. ‘ 3
turismen 1

Turisminriktning - F3
Europa ‘ 1

Guidade turer

K
OVrigt o s
23
0 10 20 30 40 50
Procent

B Boende totalt B P4 Finnskogen B Nara Finnskogen

Frekvens av fragan “N&r du tittar pa Finnskogen som omrade, vad ser du for
utvecklingspotential?” n=120

35 procent av de boende totalt ser turismen som det omrade som har storst
utvecklingspotential nér det galler att levandegtra Finnskogen. Om vi lagger samman alla

svar som handlar om turismen bade generellt och specifikt sa berér nastan samtliga
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turismen pa nagot satt. De svar som ar mer specifika men ocksa handlar om turism har
fatt egna kategorier.
De maste dra hit mer folk. Vi har ju skidtunneln men vi har ju tex inget
hotell hér. [boende]

Skidtunnel, cykelleder och vandringsleder, att man hade ett samarbete
kring detta. [boende]

Turismen. Att det blir mer hotell sa att turistnaringen véxer. Fler
fastboende. [boende]

Tror det finns goda mojligheter. Olika aktiviteter pa finngardarna, tex att
aka till Ritamaki och ata motti och flask. [boende]

Satsa pa turismen med guidade turer och vildmarksboende. [boende]

Totalt sett bland de boende sa ar det 28 procent som svarar att de inte ser nagon
utvecklingspotential for Finnskogen. Uppdelat pa vart man bor sa &r det fler bland dem
som bor pa Finnskogen som svarar att de inte ser nagon utvecklingspotential, 38 procent
jamfort med 23 procent bland dem som bor nara Finnskogen.

Jag ser ingen sadan. Det hér &r ju en avfolkningsbygd. [boende]

Inte mycket. Allt laggs ner. [boende]
Dalig, allt avvecklas ju nu for tiden. [boende]
Tror inte, har inga férhoppningar detta &r ju en avfolkningsbygd. [boende]

23 procent svarar att de inte vet om det finns nagon utvecklingspotential.

Nar det galler resultatet fran samhalle och naringsliv uppger en kvinna hitflyttad fran
Stockholm, som nu har sin arbetsplats i omradet, att hon aldrig har trott pa nagon
utveckling av Finnskogen. Hennes verksamhet ar beroende av skog och sjo, men hon ser
inte att sjalva Finnskogen som sadan har nagon storre betydelse. Hon ar till hundra
procent installd pa att det inte finns nagon som kommer att lyssna pa glesbygden.

Det ar verkligen extrem glesbygd. Tillgangen till service ar néstan
obefintlig.[...] Folk ser inte de mgjligheter som finns. Det gors i princip
inget for att utveckla omradet. [Naringsliv]

En kringresande person som jobbar i ett annat land men som anda har Finnskogen som
bas uttrycker sig sa har:

Har kan jag andas frisk luft och dricka vatten direkt fran naturen. Tyvarr ar
laget nu sd pass illa i Finnskogen att jag och min partner 6vervager att
flytta harifran. Det ar helt dofott pa arbeten och det finns i princip ingen
service kvar har langre. Posten kommer vid halv tva pa dagen och det
fungerar inte for mig som far manga viktiga postleveranser for att kunna
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skota mycket av mitt jobb hemifran. Raddningen av omradet borde ligga
pa politikernas bord. [Foreningsliv]
Nagon framfor tre mojligheter for dem som valjer att bo pa Finnskogen, 1: Vara verksam
inom skogsnaringen. 2: Arbeta pa distans tack vare ny digitaliserad teknik. 3: Livnara sig
pa besoksnaringen.

En annan respondent menar att ett satt att 6ka attraktiviteten bade for privatpersoner och
foretag, ar till exempel att latta pa strandskyddet. Inflyttningen fran Europa och
framfdrallt Holland, d&r manniskorna i hog grad uppskattar det de saknat i sitt eget land,
medfor ytterligare en mojlighet att 6ka aktiviteten i Finnskogen men &ven de kréver en
fungerande infrastruktur. Nagra menar ocksa att samarbeten med norska naringslivet
skulle kunna utvecklas ytterligare for att cka aktiviteten i omradet.

Utveckla samarbete med norrman, lat det véxa organiskt. Anpassa inte
naturen efter manniskorna utan lat manniskorna anpassa sig och ta del av
naturen istallet. Man skall ha med sig historien sa att man kan méta
framtiden.[Né&ringsliv]

Den framsta utvecklingen for naringslivet finns inom
turismnaringen

Nér det galler att utveckla naringslivet i Finnskogen namner en skogskunnig att flera av
dem som &ger skog i omradet skulle kunna utnyttja den béttre for att 6ka aktiviteten och
foretagsamheten — mycket star oskétt. Vidare ser nagra att man skulle kunna utveckla
smaskalig tillverkning av produkter som bygger pa det som skogen ger, som till exempel
mdobelsnickerier i lite storre skala. Annars ar det inom turismen som den storsta

utvecklingspotentialen verkar finnas enligt samtliga intervjuade.

Végen som stracker sig in i Finnskogen fran Oslo uppfattas som en tillgang, da den bidrar
med manga genomresande som skulle kunna uppskatta att stanna till och uppleva
omradet. For att kunna gora det ser man att det behdvs fler boenden och fler typer av
boenden i omradet.

Omradet har stora mdjligheter till turism med hapnadsvackande
naturupplevelser som kan skapa ett behov for manga att vilja komma
tillbaka till Varmland.[Néaringsliv]

Verksamheten bygger ju pa besoksnaringen och har slaktskap med natur
och milj6. Det skulle kunna vara ett livaktigare samarbete Gver gransen. Ett
sadant samarbete skulle kunna 6ppna mot de lite mer folkrika omraden
kring Oslo. Manga smaskaliga verksamheter dar manniskorna &r en del i
miljon. D&r kan man ta spjarn mot finnkulturen som &r en fin grogrund.
[Naringsliv]

Ett hinder som flera namner nar det galler att fa den positiva utveckling som behdvs inom

turismnéringen uttrycker ar;
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Att man satsar for centraliserat och pa kortsiktiga losningar med
kommersiell storskalighet. Det skall vara organisk tillvéaxt. [Naringsliv]

Flera pratar om att det ar viktigt med ett langsiktigt sammanhallet strategiarbete kring
turismen.

Utvecklingsbara malgrupper

Den unga barnfamiljen ar nog den malgrupp som flest namner som en kommande stor
malgrupp att satsa pa nar det géller turismen pa Finnskogen 6verlag, och absolut med
koppling till finnkulturen. En turismentreprendr ser att flera typer av boende behévs och
genom att hus som star och forfaller skulle kunna utnyttjas pa ett bra satt sa slar man tva
flugor i en smaéll.

Det behovs fler boenden, hus som star tomma skulle kunna rustas och
hyras ut till barnfamiljer som ar en malgrupp som man skulle kunna satsa
mer pa. [Naringsliv]

Flera tanker stort kring utvecklingen av turismen— varlden, Europa, Norge, Finland och
Asien namns till exempels som majliga mal att marknadsfora sig mot.
Japaner ar tokiga i fiske. De &r i behov av modernt boende sa ett forslag ar
att marknadsfora Selma SPA for dem. [Foreningsliv]

Forfina det som redan finns - forandra inte

Nar det kommer till vilka behov man ser att dessa nya grupper har sa formedlas en bild
av att det som behdvs redan finns, fiske, naturen, barplockning, vandringar, skidakning
och mycket mer — men att det gar att vidareutveckla. Sa har uttrycker en
turismentreprenor det:

Du vill kunna vara ensam vid en sj6, bergstopp, eller vandring. Det kravs
inget mer &n att du gor en stig. Man vill ha ett bra boende men ge sig sjalv
ut i skogen. Vi maste lara oss att tanka pa ett nytt satt. Det maste in
komfort men det skall kdnnas autentiskt. Det skall finnas bade och — ratt
men dnda komfort! [Naringsliv]

Majoriteten av respondenterna upplever att det som finns kan férfinas och samordnas.
Det har med forfining och samordning ar nagot som fler &r inne pa. Det som finns skall

lyftas fram och kompletteras, inte forandras.

Vi kommer aldrig att fa nagon volymturism har utan det handlar mer om
att hitta finansiellt starka malgrupper som vill ha det skraddarsytt.
Samordnad marknadsforing behdvs. [Samhalie]

Lagt utbud av attraktioner i omradet finns mycket att bygga kring de fina

gardarna med finnkulturen for att gora en helhetsupplevelse for
foretagsturister som trottnat pa SPA och vill ha ett mervarde.[Féreningsliv]
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Forslag pa forfining ar till exempel att starta massor och evenemang som bygger pa
traditioner som finns i Finnskogen och att bredda servicen kring dessa. En
turismentreprendr i omradet efterlyser just detta.
Norra Varmland har stor potential for hantverksméssor och friluftsmassor,
aven jakt- och fiskemassor. Det finns mycket som kan locka hit nya
turister. De &r i behov av evenemang kring deras intresseomrade, till
exempel massor. Det skulle vara perfekt att fa hit kockar som vill satsa pa
att servera mat plockad i Finnskogen. élg, béar, fisk m.m. [Néaringsliv]
Samtliga respondenter ar inne pa att vi maste ha en hallbar turism dar vi tar tillvara pa
naturen som den dr och anpassar oss efter den istéllet for tvartom.
Utveckla turismen kring langtan och forstaelse av att leva av och med
naturen. [Naringsliv]
Ytterligare en utvecklingsmojlighet for turismen som flera pratar om &r att de
anlaggningar som finns idag satsar pa aktiviteter aret runt och for det kravs ocksa
samverkan. En av dem som erbjuder besdkarna logi pa Finnskogen tycker att det finns
bra forutsattningar for stérre turistutbud pa vintern.

Satsa pa snoscooter, vandringsleder och fler vinteraktiviteter. Det finns ett
stort intresse for att besoka Finnskogen. Och det finns ocksa valdigt
mycket ogjort kring det har, manga fler skulle vilja komma hit om de fick
storre inblick i vad Finnskogen i Varmland ar for ett stalle.[Naringsliv]

Skulle kunna utvecklas mer pa var och hést ocksa, anvanda sagoberattande
och svamp och barplockning ocksa. Bred malgrupp, barnfamiljer, hela
Europa men kanske &dven Asien. Det krévs ett samarbete mellan foretagen
sa att de som kommer hit far ett paket av boende och aktiviteter dar de
sjélva kan styra och vélja en del.[Naringsliv]

Satsa pd samarbeten och en gemensam marknadsforing — i och

utanfor Sverige

Det upplevs som viktigt med paketl6sningar dar turisterna sjalva far tillgang till att
skraddarsy - och det kréver en samordning bland entreprendrerna. For att locka och
utveckla dessa turistgrupper kravs ocksa en gemensam marknadsféring. En gemensam
och nischad marknadsforing, dar man marknadsfor ratt produkter, via ratt kanal till ratt
malgrupp som exempel namns hur stort det &r med att fiska gadda for fransman. Och att
det &r ndgot som man skulle marknadsfora hardare till dem. Det finns flera sadana
exempel. Nagra samarbetar i konstellationer dver granserna redan idag, men manga
menar att man idag ar for radda for att ge till varandra och samarbeta fast att det
egentligen ar dar I6sningen ligger — da dessa samarbeten kan ge mycket vardefulla
synergieffekter. Ett exempel pa hur samarbetet skulle kunna bli battre & om det fanns en

turismkoordinator.
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Ett onskat lage vore att en koordinator fanns for turismen i omradet. En
sadan skulle kunna fixa sa att inte de stora engagemangen infaller samma
dagar. Det hander sa pass lite i detta omrade sa det ar valdigt synd nar
roliga handelser kolliderar och konkurrerar med varandra. Mycket
samarbete behovs. [Naringsliv]

Jag onskar att fler tar den stora turismpotentialen pa allvar och vagar satsa.
[Naringsliv]

Naturen &r otroligt viktig men man skulle satsa pa en mer samlad
marknadsféring och samarbeta mer foretagare i mellan istéllet for att vara
missunnsamma. Det ger synergieffekter. [Naringsliv]

Levandegor Finnskogen genom finnkulturen

Vissa turismentreprendrer applicerar finnkulturen pa de aktiviteter de erbjuder besokarna.
Nagon anvander sig av historier om finnarnas tid i omradet, for att ge turisterna en unik
kansla och for att dela med sig av ndgot mer an de vackra omgivningarna. Flera ser stor
potential i att fler kan utveckla sin verksamhet kring finnkulturen for att locka fler
besokare till Finnskogen och pa sa satt skapa battre forutsattningar for dem som bor,
arbetar och lever i omradet. Nagra namner att mer utveckling hade kunna gjorts om det

varit lite friare kring vad man far gora pa och med en finngard.

Finnskogen - ett varumarke med stor utvaxling i
Hér ser flera av de intervjuade en stor utvecklingspotential. De ser Finnskogen som ett

starkt men outnyttjat varumérke. De som anser att varumérket ar svagt gor det egentligen
utifran att det anvands pa ett felaktigt satt, enligt nagra, eller i sa 1ag utstrackning.
Varumarket beskrivs som laddat med kultur, natur och mystik.

Jag upplever varumérket som svagt med en otrolig utvecklingspotential.
Paketera det och knyta ihop upplevelser av bade naturen och kulturen -
ladda varumarket med mystik. [Foreningsliv]

Folk &r osékra pa vad som menas med Finnskogen och blandar ihop vart
finnskogsomrade med Norges och Finlands.[Naringsliv]

Varumarket ar inte sa starkt idag men det har potential, stora delar av
befolkningen skulle kunna vara intresserade av det om det marknadsférdes
ratt. Det skall bygga pa naturen och kulturen. [Samhalle]

Och en valkand profil inom Varmlands kulturliv menar att Finnskogen ar ett tydligt
varumarke med kvalitet men med Iag kannedom. En bild som han delar med flera av de
intervjuade. Exempel pa vilka ord som intervjupersonerna vill att Finnskogen forknippas
med i framtiden &r mystik, kultur, historia, upplevelser, naturupplevelser, innovation,

naturskont, exotiskt, viljestyrka, livskvalitet, attraktivt, spdnnande, unikt, lugn, vérldsarv,
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kulturarv, entreprendrskap, 6verlevnad, ansvar, betydelse, stolthet, upplevelse och
skonhet.

Kannedom och uppfattning om finnkulturen
Foljande del av resultatet behandlar de olika malgruppernas kannedom och uppfattning

om finnkulturen. Pa vissa av fragorna har samtliga malgrupper, det vill saga boende,
besokare, samt samhélle och naringsliv svarat, medan vissa fragor endast stallts till tva av

malgrupperna beroende pa fragans relevans for den aktuella malgruppen.

Kdannedom finnkulturen
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Frekvens av fr&gan "I vilken grad anser du att du kénner till finnkulturen?”. Boende totalt n=124;

skillnaden ar inte signifikant; BesOkare n=143

De som bor pa eller nara Finnskogen bedémer sin kdnnedom som ganska lag totalt sett

strax under medel, 2,7. Bes6karna bedomer sin kannedom varken som hdg eller 1ag, 3,0.

Fragan har ocksa stéllts till samhélle och naringsliv vilka bedomer sin kdnnedom som
hog 4,3.
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Bevara finnkulturen
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Intresset for att bevara finnkulturen ar hogt bade bland de boende totalt. Medelvardet &r
4,6.

Fragan har ocksa stéllts till samhalle och naringsliv och dven de tycker att det ar mycket
viktigt att bevara finnkulturen. Medelvardet ar 4,9

Helt annan kultur i sprak, religion, mytologi allt. Vérldsunikt! Maste tas
tillvara pa. [Samhalle]

Ideella krafter

I resultatet fran samhélle och naringsliv framkommer att det pa Finnskogen finns ett
starkt engagemang fran manga aldre manniskor. De skoter om de gamla finntorpen och
hembygdsgardarna, samlas flera dagar i veckan bade sommar och vinter for att halla
gemenskapen vid liv.

Jag lagger ner drygt 300 dagar av ideellt arbete pa det har. [Foreningsliv]

Manga av de intervjuade menar att ett stort hot for Finnskogens och finnkulturens
framtid, ar att de ideella krafterna ar sa nédvandiga. En tjansteman ger uttryck for vad
manga som bor i omradet och varnar om kulturen &r radda for.

Finnkulturen har ett varde for Varmland och &r vért att bevara men det

maste utvecklas satillvida att 6ppettider och resurser sékerstalls. Ett

skrackscenario som inte &r allt for langt borta ar att manniskorna i

foreningarna dor ut och sa finns det ingen som skoter gardarna. [Samhalle]
De som bor och verkar pa Finnskogen idag bar pa en radsla for att de yngre

generationerna aldrig ska engagera sig pa samma sétt som de aldre gor idag. En
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intervjuperson menar att dagens ungdomar ar sa vana vid att fa 16n i form av pengar for
allt arbete man utfor. Att det ar en for stor omstéllning att jobba helhjartat pa ideell basis
for dem. For att skapa engagemang behévs mer pengar, men ocksa mer kunskap. Flera
respondenter menar att ett satt att fa yngre manniskor engagerade ar att lata finnkulturen
bli en tydligare del av undervisningen vid grundskolor och gymnasier.

Bevara och utveckla finnkulturen - ingen motsattning
De flesta tycker att det ar lika viktigt att det sker en utveckling kring kulturen som att

man arbetar for att bevara den. Synen verkar vara att utvecklingen bidrar till att kulturen
bevaras. Nagon papekar att sjalva kulturen inte kan utvecklas, den finns ju redan och
eftersom att inga lever som svedjefinnar idag ar den konserverad. Daremot kan man utga
mer fran sadant som redan finns, samt att det som finns redan idag kan lyftas fram pa
olika satt som gor att kulturen blir mer synlig, upplevd och att kunskapen kring den
sprids. Detta kan goras pa manga olika satt, det viktiga dr att det gors langsiktigt och
varligt men inte trakigt - utan levande.

Det skulle behéva inympas nya grenar och kvistar i den gamla finska
furan. Jag vet inte vad men det ar viktigt att det finns fantasirikt och lyhort
folk som orkar satsa och gor det. Vill inte se storskalighet och
exploatering. [N&ringsliv]

Runt finngardarna maste man hitta en utveckling sa att det blir fler som
besoker och att man kan ta betalt. Det ar vardandeaspekten som sétter lite
kappar i hjulet dar.[Samhalle]

Stolthet 6ver finnkulturen
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Frekvens av frdgan "I vilken grad kénner du stolthet dver finnkulturen?”. n= 105; skillnaden &r
inte signifikant.
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Finnkulturen ar ndgot som man kanner sig stolt Gver oavsett om man bor pa eller nara

Finnskogen. Medelvardet &r 4,2. Representanterna for samhélle och naringsliv k&nner sig
ocksa stolta 6ver finnkulturen. Medelvardet ar 4,3.
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Frekvens av frdgan “Upplever du att attityden till finnkulturen har forandrats de senaste tio
dren?”. n= 105; skillnaden &r inte signifikant

Majoriteten av de som bor pa eller nara Finnskogen idag upplever att attityden till

finnkulturen har andrats till det mer positiva.

Nar det galler resultatet fran samhalle och naringsliv ar finnkulturen nagot de flesta &r
stolta Over idag. Majoriteten upplever att det har skett en attitydférandring mot det mer
positiva gentemot finnkulturen. Och flera upplever att det alltid varit positivt och att det
inte har skett nagon forandring. Finnkulturen star for ett satt att leva pa som ligger i tiden
menar flera. Det gar att bygga vidare pa och inspireras av pa flera satt nar det galler
sjalvhushallning och att leva av och bruka jorden.

Det har funnits en skam tidigare men nu har det néstan blivit lite for "fint"

med forskning och grejer det behover fa vara mer folkligt. Finnskogen och
kulturen ger en extra krydda at det redan mangfaldiga bada geografiskt och
kulturméssigt. [Naringsliv]

Det har blivit en mer positiv installning till finnkulturen, intresset har okat.
Ganska viktig for Varmland. Varmland kan dra nytta av denna historia for
att locka hit fler.[Foreningsliv]

Flera av de lite mer insatta framfor stolta att VVarmland har storst antal valbevarade
rokstugor jamfort med de Gvriga finnskogsomradena i Sverige och Norge. Detta knyter

en intervjuperson samman med potentiella malgrupper. Han anser att Finnskogen i
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Varmland skulle ha ett vérde for finnar, just i det avseendet att det finns mer bevarat
sedan svedjefinnarnas tid har pa den svenska sidan. Den resurs han ser som nodvandig
for att tdcka de finldndska bestkarnas behov ar guider som kan finska. Kunniga guider
som levandegor besoket och beréttelsen &r A och O for en positiv upplevelse av kulturen,
vilket manga lyfter fram. En satsning pa finnkulturen efterlyses av flera. Nagra lyfter
ocksa fram att det fortfarande finns mer att upptécka och ta fram nar det galler
finnkulturen dar ute i skogarna. Med modern teknik blir det lattare att 1agga till nya
upptackter, ta fram nya kartor och koppla dem till specifik kunskap.

Vad kdanner man till om finnkulturen?

Vid en kortfattad beskrivning av finnkulturen namns...
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Frekvens av fr&gan "Beskriv kortfattat vad du vet om Finnskogen och finnkulturen” sorterat
fallande pa boende totalt. Boende totalt n=83; Besdkare n=127; Flervalsfraga
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Boende och bestkare fick aven kortfattat beskriva vad de vet om Finnskogen och
finnkulturen. De boende ndmner framst sjalva byggnaderna, rékstugorna och
finngardarna (37 procent) och efter det svedjebruket (33 procent). Medan besokarna
namner svedjebruket framst (35 procent) och efter det att det var finnar som invandrade
till omradet (31 procent). De boende namner i hogre utstrackning (24 procent) specifika
finngardar an vad besokarna (tre procent) gor. Och de boende namner i hogre
utstrackning (19 procent) ocksa Finnkulturcentrum an besokarna (en procent). Medan
besdkarna i hogre utstrdckning (24 procent) an de boende (sex procent) beskriver hur de
levde och arbetade. Nedan presenteras de kategorier som innehaller tre procent av svaren

eller mindre.

Ovriga kategorier i Boende Pa Nira Besdkare
procent totalt Finnskogen Finnskogen
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Karl IX

De tog mark

Fattigdomen i Finland
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Illa behandlade

Varfor finnarna kom
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Hur finnarna tog sig hit

Utveckling kring finnkulturen
Avslutningsvis har samtliga malgrupper fatt svara pa fragor om hur Finnskogen kan

utvecklas kring finnkulturen. Nér det galler de boendes roster i utvecklingen kring
finnkulturen ar det stort fokus pa att gardarna behdver rustas och underhallas och att
gardarna och kulturen behéver marknadsféras samt att kunskapen fors vidare.
Finnkulturen upplevs vara attraktiv for turister, ndgot som &r unikt som behover lyftas
fram.

Att det tas tillvara mer ju langre det gar ju samre blir torpen om inget gors.
Mera medel behovs. Tror att fler skulle bli intresserade om de
slaktforskade lite. Manga av oss harstammar nog fran finnarna. [boende]

Alla torp ska hallas 6ppna och i ordning. Problemet ar val att fa folk att
stélla upp och ekonomiskt. [boende]

Rusta upp gardarna mera, ga ut med mer information. Marknadsfora det
utomlands till tex hollandarna. [boende]
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Gar sakert att utveckla. Mer reklam och information. Mer information i
skolorna. Guidade utflykter. [boende]

Rétt sd bra, tack vare att det informeras om finnkulturen i media, tidskrifter
och genom Torsby finnkulturcentrum. [boende]

Det finns ju datorer idag dar man kan ta reda pad mycket om finnkulturen
som man sedan kan utveckla. [boende]

Bra potential om det finns ratt folk pa ratt plats och att man kan fora ut till
skolungdom om finnkulturen. [boende]

Hoppas den kan bevaras och hallas vid liv. Det har ju dven blivit ett stort
intresse bland finlandarna som kommer hit och forskar om detta. Det ar ju
jattebra att Torsby finnkulturcentrum finns. Dit kan man ju ga och lasa om
finnkulturen. [boende]

Turistndringen. Halla gardarna, rékstugorna och vandringslederna 6ppna
for turisterna. [boende]

Utveckla beséksmalen
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Frekvens av fr&gan ” Hur kan Finnskogen utvecklas for att battre passa dina behov? Ar det ndgra
kringarrangemang eller annat som kan férenkla eller férhéja besdket?”. n= 135; Flervalsfraga

48 procent av svaren som bestkarna lamnar handlar om att det ar bra som det &r. Efter det
ar det informationen kring beséksmalen som besokarna ser som utvecklingsomrade, 28
procent av svaren ror informationen pa olika satt. Till exempel vill besokarna veta mer
om Gppettider, vagskyltningar, skyltar pa plats pa flera sprak an svenska och tillgang till
lattillganglig information pa Internet — som folk utifran Varmland kan hitta som inte vet
var de skall leta. Men mycket handlar ocksa om att fa tillgang till levande information
fran guider. Fler efterlyser guidade vandringar och visningar. Manga formulerar det som

att Finnkulturen borde marknadsfora sig béttre, eller mer marknadsforing. Men det kan
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ocksa handla om att man vill ha kringinformation kopplat sitt besok pa Finnskogen om
till exempel boenden och andra aktiviteter.
Battre skyltat vid sevardheter som ruiner och sant, och pa fler sprak.
[bestkare]

Skyltarna pa butikerna och menyerna pa restaurangerna borde vara pa
engelska. [besokare]

Tydligare markeringar vid Sjutorpsleden, talande skyltar. [besdkare]
Det borde finnas mer info pa internet och sd mer guidningar. [besokare]
Vagbeskrivningar for folk utanfor Varmland. [besokare]

Battre reklam i andra delar av Sverige. [besokare]

Ga ut med det har via studieforbund. Ha guider. Sprida information till
slaktforskningsforeningar. [besokare]

Marknadsfdra sig som Finnskogen. 400 ar av invandring &r helt bortglomt.
[bestkare]

Mer information om boenden. [besdkare]

Utvecklingsomradet fler aktivteter handlar om scenframtradanden, festivaler, teatrar och
ocksa mojligheten att fa leva pa en finngard, prova pa det livet, eller att fa se en levande
finngard, dar folk verkar och lever idag.
En prova-pa-upplevelse med 6vernattningar i rékstugor dar man far prova
att leva som dem. [besokare]

Mer jippon, scenframtradanden. [bestkare]

Fa bo och leva i miljon och uppleva det pa riktigt med en guide.
[bestkare]

Bygdespel med anknytning till finnkulturen. [besokare]

Under kategorin annat ligger svar som handlar till exempel om att det borde finnas mer
shopping kopplat till finngardarna, att man vill kunna betala med kort, att det vore kul
med fast befolkning, battre ppettider och barnvanligare. Flest svar handlar om att bevara

och upprétthalla standarden pa gardarna.

Nagot som framgatt fran flertalet respondenter i malgruppen samhalle och naringsliv ar
att Finnskogen kan gdras mer levande genom finnkulturen genom att lata gardarna bli
mer levande ndr manniskor och djur lever och verkar dar.

Det behdver inte bara vara ménniskor och djur som bor dar for sin egen
skull, utan ocksa gardar dar manniskor jobbar med att kla ut sig till
jordbruksfinne och gora ett sorts skadespel med inspiration fran
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finnkulturen. Det skulle uppskattas av turister och fler turister ger ju fler
arbetstillfallen, och pa sa satt battre levnadsforutsattningar i
omradet.[Naringsliv]

Mycket viktigt att finnkulturen bade bevaras och utvecklas. Att folk far
upp 6gonen for den och att de inser att vi kan ta lardomar av den kulturen
dven nu idag. Finnkulturen kan beréatta hur det ar mojligt att leva pa ett
alternativt satt. Synd om gammal kunskap gar forlorad. De yngre hanger
inte pa taget och att de sista som har fysiska minnen av kulturen ar pa vag
att do. [Foreningsliv]

Flera upplever att finnkulturen och Finnskogen &r mer kant och eftertraktat i Norge &n i
Sverige. Nagon berattar att det ar lattare att bo pa den norska sidan av Finnskogen
eftersom det inte alls &r lika stora avstand till tatorter med jobb och skolor dar. Har ser
man att det finns en mojlighet att fler turister till den svenska sidan genom att erbjuda fler
boenden &t det norska hallet.

Ett led i att utveckla upplevelsen kring gardarna ar att varje gard blir tydligare i just sin
historia och att det finns olika upplevelser pa olika gardar. Att man beréattar just den
gardens historia. Personligt och specifikt ar nagot som gar som en trad genom det som
flera pratar om — att lyfta fram det som redan finns.
Det ar viktigt att gardarna sarskiljer sig i vad de har att erbjuda sa att det
inte kanns som att - har man sett en gard sa har man sett alla.[Samhalle]

Men man behdver utveckla och ta fram mer av de lamningar som finns av
kulturen ute i skogarna. Det kan man géra mycket utav.[Né&ringsliv]

Det viktigaste nar man kommer till en plats &r det finns ndgon dar och
berattar om den. Annars blir det torftigt. [Samhalle]
Det finns en samsyn bland de intervjuade kring att det inte handlar om att géra om — mer
om att lyfta fram och foradla och for det kravs kunskap. Det galler ocksa att det berattas
pa flera sprak, bade genom guider, tryckt material och skyltar.

Ett nationellt centrum for finnkultur
Flera respondenter menar att finnskogsomradena i Sverige behdver samverka battre, men

ocksa med Norge. Utifran verkar en uppfattning vara att de som lokalt och regionalt
véarnar om Finnskogen i Varmland har en slags alltfor sjalvsaker attityd kring att det finns
flest bevarade rokstugor kvar just i Varmland. Flera intervjuer har tytt pa att granserna ur
ett samarbetsperspektiv ar hart dragna. Ett sétt att na fler samarbeten och f& mer medel
skulle kunna vara att géra Torsby Finnkulturcentrum till ett nationellt centrum menar

nagra.
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Idag finns ett projekt for Finnskogsturism i norra och Mellansverige som arbetar med
fragor som manga efterlyser, kunskapsspridning, produktutveckling och utformning av
paketlosningar och samverkan nér det galler marknadsféring av finnkulturen. De verkar
ocksa for mer samverkan mellan det ideella, kommersiella och politiska. En representant
for projektet menar att uppdraget till Finnkulturcentrum kanske borde andras, sa att
turismen — som ar ett medel for att sprida kunskapen vidare — blir en tydligare del av
uppdraget. Han tycker ocksa att det borde finnas ett nationellt Finnkulturcentrum och vad
vore naturligare an att det 1ag i Torshy? Pa flera hall har det namnts att det ibland &r svart
att fa finansiering till olika satsningar da man i resten av Varmland verkar uppleva att en
satsning pa finnkulturen &r en satsning pa Torsby kommun och inte pa Varmland.
Genom att bli ett nationellt centrum héjer man sig ett snapp och far andra
mojligheter till samverkan. [Samhaélle]

Genom att fa hela Varmland, eller varfor inte hela Sverige att kdnna att
finnkulturen &ven tillhdr dem skulle ett storre engagemang kunna fédas
och fler samarbeten och dérmed fler mojligheter till pengar.[Samhélle]

Om man far till att det blir ett nationellt ansvar s skulle det vara en
kulturell markering av hur viktigt det &r.[Samhalle]

Ett riksansvar fran regeringen skulle vara en stadig grund for att kunna
utveckla besoksturismen och forskning pa omradet. Idag ar det mycket
typ... amatorforskare ingen akademisk forskning. [Samhaélle]

En tydlig uppfattning bland de intervjuade ar att omradet behdver mer pengar utifran for

att kunna utvecklas och for att finnkulturen ska kunna bevaras.

Varldsarv
Nagra av de intervjuade vill sikta pa att finnkulturen skall klassas som varldsarv. En

person med insikt pa omradet menar dock att det kravs mycket arbete for att bli ett
varldsarv och att det ar en 1ang och kostsam process. Dessutom rader en obalans vad
géller vérldsarven dar vastvarlden fatt fler varldsarv pa listan och det forsvarar det hela
ytterligare. Samma person menar dock att det skulle géra gott for finnkulturen om man
arbetade med utvecklingen av finnkulturen som om det vore ett varldsarv.
Om man far finnkulturen som ett varldsarv sa skulle vi attrahera folk fran
hela varlden, framst Nordeuropa. [Samhalle]

Bygg ut infrastrukturen sa att vi kan bli ett vérldsarv starta en gemensam
stiftelse med Norge, samverka istallet for att konkurrera (man latsas att
man inte konkurrerar idag men det gér man) marknadsfor samverka och
satsa pa att soka EU-pengar samverka med Lansstyrelsen och kommunen.
[Samhalle]
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Vem/vilka skall driva utvecklingen av Finnskogen framat?
En gemensam syn som finns bland bade samhalle, foreningsliv och naringsliv &r att det ar

privata entreprendrer som maste driva utvecklingen av omradet med ett delat ansvar med
lansstyrelse och kommun. Finnkulturcentrum ses som en viktig del i att fora utvecklingen
framat pa ett satt som ar bra for kulturen och bevarandet. Att kunskapen kring kulturen
maste hela tiden hallas levande i utvecklingen ar nagot som flera respondenter lyfter fram
oavsett vilken samhallsgrupp man representerar.

Det hinder som kommer fram i intervjuerna ar framférallt att man inte hittar ratt form att
utvecklingen av Finnskogen skall drivas framat pa. Men annu viktigare an formen ar det

kanske att hitta rétt personer.

Nar det galler vem som skall driva utvecklingen av Finnskogen som omrade sa ar det
langsiktiga samarbeten och samverkan som behovs. Det finns olika forslag pa vilka som
framst skall driva utvecklingen. Det ar anda tydligt att det maste vara flera som
samverkar och att métesplatser och arenor for denna samverkan maste finnas. Nastan
samtliga ar 6verrens om att entreprendrerna spelar en viktig roll och flera namner hur
omradet runt Siljan utvecklats lyfts fram. Musik vid Siljan lyfts fram av flera som ett gott
exempel, Vasaloppet namns ocksa i detta sammanhang.

Det &r har med evenemang skall man satsa pa — men evenemangen skapar

inte sig sjalva det maste vi gora. [Samhélle]
Samma person menar att det finns mycket att tjana pa att skapa ett sddant evenemang - en
ekonomisk motor, da stor del av ekonomin fran evenemanget spiller éver pa det som
finns runtomkring. De flesta ar enade om att det maste vara privata entreprenorer som
star for drivet och utvecklingen. Men det maste finnas en styrning. Flera ser en styrelse
eller foretagsledning i ett aktiebolag som satsar och driver projektet — att utveckla

finnskogsturismen med finnkulturen och naturupplevelser i centrum.

En kommersialisering maste till och marknadsféring av den kulturskatt
som vi har som &r unik i Sverige.[Foreningsliv]
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Analys

Som vi namnde inledningsvis ar Finnskogen och finnkulturen ngot som engagerar
manga personer saval privat som yrkesmassigt. | ingangsanalysen och under arbetets
gang framtrader bilden att det under de senaste 50-60 aren har gjorts mycket for att pa
olika satt bevara och/eller utveckla finnkulturen och Finnskogen i Varmland. Interreg-
projektet En levande Finnskog — vart felles ansvar har som mal att medverka till en
bérkraftig utveckling av Finnskogen baserad pa natur- och kulturférutsattningar.
Projektets strategi for att na dit &r att arbeta med kunskapsuppbyggnad av framst de
fysiska lamningarna, starka samarbete och samverkan kring kulturturism och
entreprendrskap, samt avslutningsvis slutrapportering och forankring. Foreliggande
undersoékning har varit en av del i strategin kring kulturturism och entreprentrskap. Syftet
med den hadr undersékningen har varit att den ska stodja skapandet av en barkraftig
forvaltning av Finnskogen, utvecklandet av ekologisk hallbar turism, samt ett livskraftigt

naringsliv.

Vi har nu gatt igenom ett omfattade resultat om hur de olika malgrupperna ser pa
Finnskogen och finnkulturen. Sammanfattningsvis kan vi konstatera att:
+  Det finns en stolthet och en uppfattning om att finnkulturen ar viktig bade bland
boende och samhdlle och naringsliv.
» Det finns en samsyn kring att det ar viktigt att utveckla och bevara kulturen
langsiktigt.
»  Turismen ses som den framsta utvecklingsfaktorn for Finnskogen.
»  Finnkulturen ses som en viktig del for att utveckla turismen i Finnskogen.
» Att arbeta med information och marknadsforing ses som végen till en utveckling
av turismen bade kring Finnskogen och finnkulturen.
«  Viktigt med neutrala arenor att métas pa.
»  Samverkan och koordination kring turismen.
»  Klimat kring samarbeten behdver odlas.

»  Entreprendrerna ar motorn i utvecklingsprocessen.

| detta avsnitt foljer vara avslutande kommentarer till det framkomna resultatet. Har for vi
ocksa ett resonemang om resultatet kopplat till sekundérdata, samt vad som framkommit i
var diskussion med projektgruppen. Vara egna reflektioner och slutsatser till resultatet
presenterar vi bakom en pilmarkering =». | uppdraget ingar aven att lyfta fram goda
exempel for att darigenom finna framgangsfaktorer. Det kommer goras lopande i
analysen i anslutning till olika foreteelser vi vill belysa. En stor del av informationen i

analysen kommer fran primara kallor, det vill saga resultat fran intervjuer och enkater till
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malgrupperna. Darutéver har vi anvant oss av ett flertal sekundara kallor, som presenteras

I6pande.

Vi inleder analysen med att kort reflektera éver vad vi bor tanka pa nar vi tolkar
resultatet. Darefter fortsatter vi med att utifran vad resultatet sager belysa de
huvudfragestallningar som projektet lyfte fram i syftesbeskrivningen av undersékningen.
Det gor vi genom att utga frin NOHR-modellen. NOHR (Nulage, Onskat lage, Hinder for
att na det 6nskade laget, samt Resurser for att nd det 6nskade laget) ar en modell som kan
anvandas i stallet fér SWOT (strengths, weeknesses, opportunities, threats) som underlag
for utveckling och som mer fokuserar pa framtiden. Vidare presenteras resultatet fran den
genomfdrda workshopen, innan vi avslutningsvis sammanfattar och pekar pa mojliga

vagar for att skapa en levande Finnskog.

Reflektioner kring tolkning av resultatet
Innan vi gar in narmare pa att kommentera resultatet sa vill vi féra en diskussion kring

vad vi bor tanka pa nar vi tolkar resultatet. Det &r viktigt att poangtera att undersékningen
har vant sig till manga malgrupper och aven haft manga olika fragestallningar. Det gor att
vi till viss del har fatt narma oss undersokningen pa ett 6vergripande plan och ju mer vi
har jobbat med materialet, desto fler undersokningsfragor foder det. | och med den har
undersokningen sa har anda vi fatt en forsta bild av hur besokarna och de boende ser pa
Finnskogen och finnkulturen, nagot som oss veterligen inte gjorts tidigare i en
primérdataundersokning. Resultatet i den har undersékningen inspirerar till att kartldgga
vilka malgrupper som skulle vara intresserade av Finnskogen att leva pa, eller besoka
samt att fordjupa sig i dessa malgruppers behov och gora mer intrangande studier av mer

specifika fragestallningar.

Inledningsvis hade vi manga diskussioner kring den geografiska definitionen av
Finnskogen. De boende fick i enkaten besvara i vilken grad de upplever att de bor pa
Finnskogen och dar vi kan konstatera att det &r en god Gverensstammelse mellan var
gjorda avgransning med och upplevelsen bland de som bor i omradet. Det gor att

identiteten att bo pa Finnskogen stammer val verens med var gjorda avgransning.

| forstudien framkom att det under lang tid varit nagot skamfyllt att vara av skogsfinsk
harkomst och vi valde darfor att ha med en fraga till de boende och naringsliv och
samhélle kring om de upplever att det varit en attitydforandring finnkulturen. Vi valde att
fraga om hur det sett ut de senaste tio aren, men Gabriel Bladh, Karlstads universitet gor

bedémningen att detta ar en utveckling som pagatt under en langre tid — kanske snarare
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under de senaste 40 aren. Detta ser vi som nagot positivt och i resultatet framkommer

snarare att det finns en stolthet dver sitt kulturarv.

Nagot annat som &r viktigt att ha med sig ar att vi i undersokningen har fragat efter
malgruppernas subjektiva uppfattningar om Finnskogen och finnkulturen. Det innebér att
deras uppfattningar inte nodvandigtvis behover spegla uppfattningar som finns inom
projektet om samma foreteelse.

Barkraftig forvaltning och utveckling
Som vi lyfte fram i den férdjupade bakgrundsbilden av Finnskogen i inledningen av

rapporten framtrader ett nulédge déar Finnskogen och dess kultur- och naturarv
forvaltningsmassigt faller under saval naturvard som kulturvard och regional utveckling
vilket avspeglar sig pa kommunal, regional och nationell niva. Vi refererade da till
Gabriel Bladh (2003; Biosfaromraden i Sverige? — Ett koncept och en kontext;
Arbetsrapport 2003:15, Karlstads universitet) som, refererande till landskapets
forvaltning, lyfte fram att ’pa manga héll i omréadet har dock ibland det enskilda
sektorsintresset av natur eller kultur inte ansetts vart att prioritera ur bevarandesynpunkt”
(s 30), vilket gjort att forvaltning och utveckling av omradet ofta fallit mellan stolarna da
aktorerna inte sett till Finnskogen som helhet. I forstudien framkommer ett gransland
med fragor som ingen part vill ta av ridsla for att ”fa” helhetsansvar for omradet. Det
som framkommer i resultatet ar ett 6nskat 1dge med mer samverkan mellan de olika

finnskogsomradena i Sverige, men ocksa med Norge.

I resultatet framkommer att det tidigare genomforts ett antal projekt och initiativ for att
utveckla Finnskogen och finnkulturen, men ett flertal av dessa har haft svarighet att fa
langsiktig barighet. =» Det gor att fragan om vem som har det 6vergripande ansvaret for
forvaltningen av Finnskogens kultur- och naturvarden blir central. Infér det arbetet maste
det bestdimmas vad som ska forvaltas. Som vi tidigare namnt ar den geografiska
definitionen av Finnskogen av betydelse for vem det ocksa ar som ska driva fragor kring
forvaltning och utveckling av omradet. | den har undersékningen pratar vi om
Finnskogen sasom vissa forsamlingar i Torsby kommun, men Finnskogen fortsatter Gver
riksgransen in i Hedmark i Norge, beror saval Sunne, Arvika och Eda, liksom
finnbygdsomraden i Filipstad och Hagfors i Varmland som andra lan i Sverige fran
Tiveden i soder till Asele lappmark i norr. Ar det férvaltningen av Finnskogen i Torsby
kommun, Finnskogen i Solér-Varmland, eller ar det finnbygderna i Sverige eller Norden
som ar intressant? Denna oklarhet &r idag ett hinder for utvecklingen av Finnskogen. Sa

lange det ar oklart vem som &ger fragan, kan inte relevanta langsiktiga mal sattas for
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forvaltningen. Ar 16sningen att Torsby Finnkulturcentrum blir ett nationellt centrum for
finnkulturen i riket? Ett nationellt centrum skulle mer langsiktigt underlétta samverkan
kring information och de olika projekt som bedrivs kring Finnskogen och finnkulturen pa
olika hall i Sverige. Att arbeta mot ett nationellt centrum skulle dven oka intresset for
Finnskogen pa regional niva. I resultatet fran var undersokning framkommer flera olika
forslag pa vad som krévs for att na den barkraftiga forvaltning som omradet behgver.
Flertalet patalar att det behdver komma tillstand en gemensam plattform och ledning som
driver fragan. Flera av dem vi har intervjuat tror pa stiftelsen som forvaltningsform, men
aven natverk, aktiebolag och ekonomiska foreningar har kommit fram som forslag.
Nedan foljer ett antal exempel pa hur olika omraden eller branscher arbetat med att samla

resurser for att driva utvecklingen framat.

Ett exempel pa en bransch som vant en negativ trend till nagot positivt ar
pappersbranschen med hjalp av The Paper Province. For tio ar sedan befann sig
basindustrin i Varmland i kris med neddragningar, utlandsforsaljningar, hog medelalder
och kompetens som inte uppdaterades. Inga foretag hade extraresurser for att utveckla
branschen och alla pratade om att ”det dér borde nan ta tag i, och man borde se till att...”
Utifran detta lage startade sju foretag tillsammans med Etableringsregion Karlstad
klustret The Paper Province - TPP. Mats Williams, vd for TPP sammanfattar TPP:s
funktion med att Vi har blivit ndn och man” (Varmlands affarer, nr 6, 2009), dar
kompetensforsorjning och marknadsforing &r TPP:s framsta bidrag. 2007 identifierades
TPP som ett av Europas mest innovativa kluster av EU. Det drivs idag av 82 medlemmar
som en ekonomisk forening och dar finansieringen till haften kommer fran offentliga
medel pa regional, nationell och EU-niva. Idag &r det framsta malet att arbeta for

samverkan, utveckling och innovativa lésningar.

Ett alternativ till en stiftelse eller ekonomisk férening som framkommer i undersékningen
ar att driva fragorna i aktiebolagsform — ett Finnskogen AB. Ett gott exempel pa en sadan
I6sning finns i kring Siljan. Musik vid Siljan ar en av landets aldsta musikfestivaler och
har sedan starten 1969 vuxit ut till att bli en av sommar-Sveriges stora hédndelser och
attraktioner. Musik vid Siljan drevs en tid i stiftelseform, men eftersom stiftelseformen
inte &r anpassad for att gora affarer och att det under en tid inte gick bra ekonomiskt
overgick de 1992 till en aktiebolagsform. ”Vill man gora affarer sa ar aktiebolaget den
bésta formen. Det viktiga ar verksamhetsbeskrivningen — att den &r tillrackligt bred for
mangfald i verksamheten - och att stadgarna sager att ev. vinstmedel skall aterforas till
verksamheten och inte bli vinstutdelning till &garna.” séager Micke Borstell, VD och

konstnarlig ledare for Musik vid Siljan. Agare till aktiebolaget &r kommunerna runt Siljan
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- Leksand, Rattvik och, sedan ar 2000, Mora. Musik vid Siljan &r ocksa till delar agd av
publiken, genom Musik vid Siljans VVanforening. ”Det ar en styrka att till delar vara &gd
av sina besokare. De visar &nnu mer av engagemang. Det finns ett aktivt utbyte under
aret. De hors av under aret och blir vara ambassadorer. De har fortur och rabatter men de

ar ocksa en stabil publikgrupp.”

Festivalen har genom aren utvecklat ett nara samarbete med lokala, regionala och
nationella institutioner inom kultur, frivilligorganisationer och néringsliv och har i
regionen mottagit flera utmarkelser inom bland annat foretagande och marknadsforing.
Samarbeten &r A och O menar Bdrstell. Vi samverkar till exempel med hotellndringen
och olika samverkansgrupper - som i Rattvik dar vart kontor ligger - dar finns en
evenemangsgrupp pa kommunens naringslivsbolag. De har skapat en grupp dar
intressenter ingar, dar man koordinerar alla evenemang. Vi diskuterar fragor och gar
gemensamt in och séger att det hér 4r bra och det hér &r inte bra. Aven om vi &r

konkurrenter en del av oss sa samverkar vi. Det ar béttre i langden.”

De senaste aren redovisas c:a 35 000 konsertbesok under festivalen och en stor del av
publiken ar tillresande till Siljansbygden. Micke uppskattar att Musik vid Siljan aterfor
mellan 10 och 15 miljoner i omséttning per ar till bygden, ordknat biljettintékterna. ”Om
man vill driva till exempel utvecklingen av Finnskogen vidare sa maste man vara tydlig
med vad det ger i pengar och arbetstillfallen. Och veta vad som skiljer ut det har fran allt
annat som finns — USP: en! [Unique Selling Points], omsé&ttning i bygden och vad du vill!
Kommunicera i kronor och 6ren! Var langsiktig!” Sa later Borstells avslutande rad till

den som vill satsa pa och utveckla turismen pa Finnskogen.

Ytterligare ett exempel som vi i sammanhanget vill lyfta fram ar Ekomuseum Bergslagen

(2010-04-19; www.ekomuseumbergslagen.se). Ekomuseum Bergslagen ar ett

friluftsmuseum med ett 60-tal platser i ett geografiskt omrade som stracker sig genom
Dalarna och Vastmanland. I natverket som ar engagerade i Ekomuseum ingar tva
lansmuseer och omradet passerar genom sju kommuner. Vi finner exemplet med
Ekomuseum Bergslagen intressant ur flera perspektiv. Dels for att det ar en
kulturhistorisk miljo som liknar Finnkulturen sett saval till den kulturhistoriska aspekten,
men aven till att det ror ett storre geografiskt omrade. Det ar dven intressant sett till
perspektivet att det ar fler [&n och kommuner som samverkar i driften av Ekomuseum
Bergslagen. Museet bildades 1986 och samlade da ett femtiotal natur- och
kulturomraden, vilka drevs av ideellt foreningsliv. 1990 bildades stiftelsen Ekomuseum

Bergslagen. Stiftelsen drivs av representanter fran respektive kommun, lansmuseum och
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fran turismorganisationen i regionen. Operativt finns en verksamhetschef, en
tjanstemannagrupp dar representation finns fran samtliga kommuner, lansmuseer samt
turismorganisationen. Dartill finns ett EKO-rad. Hela Ekomuseum Bergslagen bygger i
stort pa ideella organisationer och att dessa samverkar i lokala samarbetsprojekt i sa
kallade kommittéer. Kommittéerna &r i sin tur representerade i Ekoradet. Ekoradet
sammanstaller riktlinjer for arbetet efter Ekomuseums idé och inriktning och blir ddrmed
ledsagare for de ideella organisationerna inom hela omradet. Ekomuseum ar alltsa ett bra
exempel dér vi finner att kraften fran de ideella organisationerna tas val tillvara och dar
man genom sin organisation kan arbeta mot samma mal. Ekomuseum Bergslagen ar ett
bra exempel dar vi ocksa ser ett gransoverskridande samarbete sett saval till geografiska

granser, men dven mellan natur- och kultursektorn.

Ett annat exempel dar offentlig verksamhet i form av en kommun star som avséandare for
helheten ar Kristianstad i Skane med sitt Vattenrike. Det ar klassat som Biosfaromrade av
UNESCO med ekomuseum och naturskola, samt samlat ett antal olika privata aktorer
som erbjuder allt fran natur- och kulturvandringar, kajakpaddling och fiske till
flodbatsakning, safari och kulinariska upplevelser. (2010-03-11:

http://www.vattenriket.kristianstad.se/besok/turism/index.htm)

Man kan ocksa samverka sasom man gor i En smak av Fryksdalen dar man beslutade sig
for att ha ett natverk dar man samarbetar — att samlas under ett gemensamt varumarke
men inte ha nagon ordférande som man kan skylla pa, som Lennart Svahn pa Stopafors
kvarn uttryckte sig pa ett frukostseminarium som Proffice ordnade den 30 mars 2010. De
har skapat ett natverk av smaskaliga ”mathantverkare” som tillsammans kan ge sina
besokare ”En smak av Fryksdalen”. Han menar att om alla férenas i ett natverk sa kan
man astadkomma sa mycket mer. Och aven fa in yngre ménniskor i ett smaskaligt
samarbete som kan det bli ett viktigt komplement till allt det andra som redan &r etablerat

menar Svahn.

Flera pratar ocksa om att skapa en organisation som arbetar med att finnkulturen ska
klassas som varldsarv. Halsingegardar har gjort den resan en gang (2010-04-20:

http://halsingegardar.se/inspiration-och-resurser/varldsarvsinformation/). Halsingegardar

karaktariseras av en storslagen och stilséker byggnadskonst, praglad av
hantverksskicklighet och detaljrikedom. Inom begreppet Halsingegard ryms sararter fran
landskapets olika delar och socknar. Fragan om halsingegardarna hade forutséttningar att
skrivas in pa varldsarvslistan diskuterades av UNESCO:s varldsarvskommitté i spanska

Sevilla den 27 juni 2009. Beslutet blev att ansékan bordlades for att ge tid till viss
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omarbetning, men diskussionerna bland kommitténs ledamoter ger hopp om framgéang
vid en kommande ny prévning. Processen kring om Halsingegardar blir varldsarv ar inte
avgjord, men oavsett varldsarvskommitténs beslut upplever Halsingegardar att processen
varit ett lyft for kulturen genom paverkan pa synsatt och den uppmarksamhet de fatt.

=> | samtliga n&mnda exempel ser vi resultatet av att samla resurser for att driva
gemensamma fragor framat och ha en langsiktighet i det arbetet. En stark och driven
projektledare, som har forankring i saval kultursektorn som naringslivet, garna inom
turismen &r ocksa nagot som efterfragas och som vissa av ovanstaende exempel varit
begdvade med. Majoriteten av de intervjuade &r enade om att det ar entreprendérerna som
ar motorn i utvecklingen av Finnskogen, men att de behdver samordna sig pa nagot satt
oavsett om det blir i form av ett aktiebolag, stiftelse eller ekonomisk férening.
Definitionen av entreprendrskap ar att det ar formagan att genomfora och omsétta sina
idéer i praktisk handling. Det ar nagot som vi ser efterfragas i resultatet av

understkningen ocksa, en person eller styrning som satsar langsiktigt mot ett tydligt mal.

Livskraftigt naringsliv
Den regionala utvecklingstanken &r central i projektet En levande Finnskog- vart felles

ansvar. En viktig del for att skapa en levande Finnskog som framgar av
projektbeskrivningen ar manniskors majligheter att bo och verka i omradet. Varmland
Véxer —och kénner inga granser ar lanets regionala utvecklingsprogram som Region

Véarmland arbetat fram (2010-04-19; http://www.regionvarmland.se/sa-utvecklar-vi-

varmland/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram-

2009%E2%80%932013/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram) . Det utgor
regionens gemensamma framtidsdokument for att skapa hallbar tillvaxt under perioden
2009-2013. Programmets dvergripande mal &r “att verka for en 6kad hallbar tillvixt med
syfte att skapa de bésta forutsdttningarna for en god livskvalitet” (s 7), dér en viktig del i
livskvaliteten utgors av tillgang till arbete och ett konkurrenskraftigt naringsliv. |
programmet lyfts samverkan fram som en viktig del for att na programmets mal. Déar
framgar vidare att “Kulturen &r viktig for Virmland — bade for den bild som skapas utat,
och for var identitet och sammanhallning. Ett varierat kulturutbud vidgar vara perspektiv,
ger forstdelse och sammanhang.” (s 36). Aven i European Spatial Development
Perspective (ESDP), som &r EUs politiska ramverk for Europas regionala utveckling lyfts
kulturen och samverkan fram som viktigt
(http://www.infocooperare.ro/Files/European%20Spatial%20Development%20Perspectiv
e(3)_20093.pdf ). ESDP behandlar manga av de omraden som paverkar den regionala

utvecklingen utifran ekonomiska, sociala och miljoméassiga perspektiv. ESDP syftar till

Attityd i Karlstad AB 2010 57


http://www.regionvarmland.se/sa-utvecklar-vi-varmland/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram-2009%E2%80%932013/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram
http://www.regionvarmland.se/sa-utvecklar-vi-varmland/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram-2009%E2%80%932013/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram
http://www.regionvarmland.se/sa-utvecklar-vi-varmland/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram-2009%E2%80%932013/varmland-vaxer-regionalt-utvecklingsprogram
http://www.infocooperare.ro/Files/European%20Spatial%20Development%20Perspective(3)_20093.pdf
http://www.infocooperare.ro/Files/European%20Spatial%20Development%20Perspective(3)_20093.pdf

EN LEVANDE FINNSKOG I VARMLAND FOR ALLA

en langsiktigt hallbar utveckling av regionerna utifran deras specifika forutsattningar.
Awvsikten &r att 1agga en grund for 6kad samverkan 6ver olika administrativa grénser i
samhdllet. ESDP innehaller tre grundldggande mal for att uppna en framtida positiv
regional utveckling i Europa:
e Utveckla ett balanserat och flerké&rnigt stadssystem och ett starkt samarbete
mellan stads- och landsbygdsomraden.
e Sikra en god och jamlik tillgang till infrastruktur och utbildning

e Skapa hallbar utveckling genom att varna om naturen och kulturarvet.

Forutsattningarna for en hallbar och livskraftig tillvaxt inom naringslivet utgors av en val
fungerande samhéllsplanering (Tillvaxtverkets synpunkter pa betankandet av utredningen
om Boverket; 2009-12-10) Dar framkommer vidare att behovet av rorlighet och
tillganglighet &r stort redan idag och att det kommer att 6ka, samt att erbjudandet av
attraktiva boendemiljoer 6kar formagan att attrahera efterfragad kompetens for
naringslivet. Ann Otto, omvarldsanalytiker pa Region Varmland, resonerar i en kronika i
NWT (2009-11-25) kring vad som utgdr en orts attraktivitet och hur den paverkar den
geografiska rorligheten. Hon argumenterar for att ’en individ bosétter sig helt enkelt dar
dennes subjektiva nytta maximeras” och att trenden gér fran att tillging till arbete varit
det huvudsakliga skalet till flyttningar, sa har varden sasom livskvalitet och utbud av

ndjes- och kulturutbud blivit allt viktigare i valet av bostadsmiljo.

| resultatet framkommer att boende pa och nara Finnskogen ser positivt pa sin livsmiljo,
saval idag som i framtiden. Nar det galler fragor om hur de bedémer forutsattningarna for
arbete/karriarmojligheter respektive for néringsliv/foretagande &r det sju respektive nio
procent som anser att forutsattningarna ar mycket eller ganska bra. Det kan jamforas med
genomsnittet for Varmland pa 19 respektive 24 procent som framkommer i Hagsmo,
Hofer & Westlindh (2006; Enkatundersékning om varmlanningarnas syn pa sin livsmiljo,
Arbetsrapport 2006:5, Karlstads universitet). Vid en bakgrundsanalys mot alder
framkommer dock att de som ar upp till 40 ar gor en positivare bedomning av
forutsattningarna for naringsliv och féretagande, samt att de ar mer positiva till att pendla
som en tillfallig 16sning &n dvriga aldrar. =» Det kravs till viss del olika strategier for att
arbeta for att fa ett omrade att bli attraktivt att boséatta sig inom, jamfort med att arbeta for
att utveckla entreprendrskap och féretagande inom samma omrade. Fragan &r om
Finnskogen kan konkurrera med storstadsregioner om tillgang till bra karriarmajligheter?
De som véljer att bo pa Finnskogen gor det kanske snarare for att fa hog livskvalitet ur
andra aspekter ar karridr, men att man da raknar med att fa viss pendling for att komma

till arbetsplatser till exempel i Torsby. For att underlatta for de boende att bo kvar pa
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Finnskogen sa blir infrastrukturfragor viktiga och andra atgarder for att underlatta
pendlingen. Hur ser till exempel tillgang till bredband ut pa Finnskogen? Tillgang till god
uppkoppling till internet kan for vissa arbetsgrupper underlatta for distansarbete vissa
dagar per vecka, vilket skulle minska behovet av arbetspendling till viss del.

| resultatet framgar att 58 procent har en tillsvidare- eller projektanstéllning, att jamfora
med 49 procent i undersokningen om varmlanningarnas livsmiljo. Fragor kring
tillganglighet till samhallsservice sasom skola, livsmedelsbutik, vardcentral, bibliotek och
bensinstation ligger pa signifikant lagre nivaer for boende pa Finnskogen, jamfort med
boende nara Finnskogen. Boende nara Finnskogen ligger dock pa samma nivaer som for
genomsnittet for Varmland (ibid), vilket innebér att upplevelsen bland de boende av
tillgangen till samhallsservice sasom skolor, vardcentral och bibliotek/bokbuss 6verlag &r
ganska eller mycket bra. I en bakgrundsanalys mot huruvida man har hemmaboende barn
eller inte ser vi att de som inte har hemmaboende barn har en mer negativ bild av
tillgangligheten till skola an de som har hemmaboende barn. =» De som inte har
hemmavarande barn kanske har fatt sin bild av media eller jamfor med hur det var forr
och har sett neddragningar som gjorts runt omkring dem. Den bild de boende har av hur
det ser ut ar majlig att paverka genom information och kommunikation. Har kan
kommunens installning till entreprendrskap kring kommunala kéarnfragor ha en inverkan,
till exempel kommunens instéllning till om foraldrar eller personal vill ta 6ver en

nedlaggningshotad skola eller privata initiativ inom &ldreomsorgen.

Som vi tidigare namnt kannetecknas nulaget pa Finnskogen av hog livskvalitet for de
boende, men lagre forutsattningar for arbete, karriar, foretagande och tillgang till
samhéllsservice. 38 procent av de som bor pa Finnskogen ser inte att det finns nagon
utvecklingspotential for Finnskogen. For att fa forutsattningar att kunna bo kvar pa
Finnskogen ar det &nda manga som ser turism som det utvecklingsomrade som star for
storst potential att ge arbetstillfallen. Vi kommer att férdjupa oss i turismen i nésta avsnitt
av analysen, men det som ocksa kommer fram som en mojlighet for dem som vaéljer att
bo pa Finnskogen &r att vara verksam inom skogsnaringen eller arbeta pa distans tack

vare digitaliserad teknik.

Skogen som bas for utveckling

Ett satt att utveckla naringslivet ar att verka dar man ar, av det man har och nagot som det
finns gott om i Finnskogen &r just skogen. En av respondenterna i undersékningen ser en
stor utvecklingspotential i brukandet av skogen, dar stora omraden idag &gs av

privatpersoner som arvt sin skog. Skogen ses som nagot som finns och ska skétas, men
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genom att driva skogen mer som en affarsverksamhet kan den i hdgre utstréackning bli en
del av hushallens inkomst. =» Det moderna skogsbruket arbetar idag mer med helheten
och att fa ut sa mycket som mojligt fran skogen i alla led. Till exempel sa tas idag
spillmaterial fran avverkning tillvara i form av pellets och flis, vilket 6kar inkomsterna
fran skogen. Idag finns en 6kad medvetenhet om skogens kultur och naturvérden, s att
forvaltningen av skogen tar hénsyn till detta. Férutom skogsbolagen som arbetar med
dessa utvecklingsfragor finns dven Hushallningssallskapet, Skogsstyrelsen, LRF, med
flera som kan ta pa sig en kunskapsspridande roll i sammanhanget. Kan politiska medel
stimulera ett mer effektivt bruk av skogen och gora det mer Ionsamt?

I resultatet framkommer ocksa att det finns en utvecklingspotential i naringar kring
skogen, sasom till exempel mobelsnickerier. Pa nationell niva finns det olika initiativ som
syftar till att utveckla foradlingsgraden av skogen, sasom till exempel det arbete som sker

av Sveriges Trabyggnadskansli (2010-04-23: http://trabyggnadskansliet.se/). Kansliet

verkar for att 6ka andelen trabyggnader pa svenska byggmarknaden och stodja
trabyggnadsinitiativ framst inom flervaningshus, offentliga byggnader och broar for
vagtrafik. Anvandningen av trastommar i byggnader har stora miljoférdelar, da det ar ett
fornybart byggmaterial jamfort med till exempel stélkonstruktioner. Aven VINNOVA

(www.vinnnova.se) har identifierat vidareféradling av trd som en viktig del i framtiden,

da det finns 6kade krav pa materialval ur ett ekologiskt hallbarhetsperspektiv. VINNOVA
har darfor genomfort en innovationssystemstudie for omradet tramanufaktur, det vill saga
foradlingsled mot byggnation och interiéra losningar. Aven pa regional niva i ”Virmland
véxer och kdnner inga granser” lyfts skogen fram som en viktig resurs, dar man
identifierat omraden for vidareforadling inom omraden sdsom bransle, rekreation och
skogs- och traindustri. =» Har ser vi ett starkt utvecklingsomrade for Finnskogen, dar det
finns potential att samla de aktdrer som arbetar med skog och trd i gemensamma
utvecklingsprocesser. Hur kan skogsforetag och sagverk i omradet vidareutvecklas med

koppling till ovan ndmnda initiativ?

Lokalproducerade livsmedel

De senaste fyra-fem aren finns i samhallet en stark trend med ett 6kande intresse for
livsmedelsprodukter med varden sasom kvalitet, narhet och ekologiskt producerat. Det
finns en politisk vilja att profilera Sverige som ett matland i framkant (nwt.se 2010-03-
20; Turismen kan fa hela lanet att leva) och i Varmland arbetar KIFA (Kil Innovation
Food Arena) med Kils kommun som projektégare med visionen om Varmland som
ledande i Sverige pa utveckling av landshygdsforetag inom narproducerade livsmedel. 1

Véarmland véxer — och kénner inga granser lyfts regional livsmedelsproduktion fram som
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en grund for ett miljomassigt hallbart samhalle. Samtidigt finns ett 6kat intresse for
husmanskost, dar till exempel ICA tillsammans med LRF har haft en recepttévling for att
tillvarata landskapens kulinariska arv och lokalproducerade livsmedel. | forstudien och i
undersokningen har ett antal lokala livsmedelsproducenter identifierats pa och nara
Finnskogen. =»Ett satt att ga vidare med att utveckla matkulturen inom Finnskogen
skulle kunna vara att anordna en lokal recepttévling, dér recepten sedan sammanstalls i en
lokal form av Det doftar Varmland. Det doftar Varmland gavs ut 2001 i ett samarbete
mellan Varmlands Museum och Véarmlands lans hushallningsséllskap, med stod av
Lansstyrelsen Varmland och Landstinget i Varmland. | undersokningen har det
framkommit att det finns tankar pa en receptbok Det doftar Finnskogen pa inom Visit
Finnskogen i Norge. Ytterligare ett exempel att inspireras av ar receptsamlingen En doft
av Marbacka av Fransson & Olsson (2006, Marbackastiftelsen), som &r ett resultat av ett
projektarbete pa gymnasieniva. En motsvarande receptsamling for Finnskogen skulle
kunna utgora ett examensarbete for studenter pa till exempel Restauranghogskolan i
Grythyttan. Detta for att 6ka intresset och engagemanget bland konsumenter att handla

lokalproducerat och 6ka marknaden for de lokalt producerade livsmedlen.

Varumarket Finnskogen

Resultatet visar att Finnskogen som varumarke anses vara starkt sa till vida att det ar
autentiskt och att det finns mycket att hdmta ur det. Samtidigt anses varumarket vara
outnyttjat da flera upplever att Finnskogen som varumarke inte kommuniceras i den grad
som det har potential att gora. Framst anses varumarket Finnskogen vara laddat med
kultur, natur och mystik. Den 11 februari 2010 arrangerade projektet En levande
Finnskog — vart felles ansvar en workshop kring utvecklingsmojligheter for Finnskogen.
En av fragestallningarna rérde hur man kan bygga varumarket Finnskogen utifran tre
ledord:

e  Kommunikation (vem/vilka ar malgruppen)

e Organisation (vem driver fragan)

e Erbjudande (vad &r Finnskogens styrka och vad har Finnskogen som inte andra

har)

Sammanstallningen av workshopen 6verensstammer vél med resultatet fran den hér
undersokningen, dar fragor kring vad Finnskogen och finnkulturen kannetecknas av ord
sdsom hemlangtan, folktro/magi, byggnadsskick, stillhet, natur, lugn, mat, gransloshet,
enkelhet och livskraft. Nar det galler kommunikation framkommer ett behov av att
samordna kommunikationen mellan olika aktorer, till exempel genom en gemensam
hemsida for Finnskogen i Varmland och Hedmark i Norge. Detsamma géller organisation

dar man uppfattar att det finns for manga olika aktorer och att det finns behov av ett

Attityd i Karlstad AB 2010 61



EN LEVANDE FINNSKOG I VARMLAND FOR ALLA

huvudmannaskap eller paraplyorganisation for att samordna arbetet kring varumérket
Finnskogen. =» Det dr manga aktorer som stravar efter att férmedla en positiv bild av
Finnskogen till malgrupper pa lokal, regional, nationell, respektive internationell niva.
Alla personer har olika roller i olika sammanhang, ibland &r en person mottagare i sin
professionella roll och andra ganger som privatperson. Det gor att det behovs en karna i
informationen och marknadsforingen av Finnskogen, dér olika bilder av Finnskogen
forstarker varandra i syfte att skapa ambassadorer for Finnskogen.

Det gor att en viktig del i arbetet med varumarke Finnskogen &r att arbeta med
kommunikationen av varumarket. Malet med kommunikationen &r att fa manga
foresprakare for varumarket, i vart fall att fa manga personer som pratar gott om
Finnskogen och finnkulturen. Genom att dela upp malbilden utifran képprocessen blir

vagen till malet tydligare.

o m

Det &r viktigt att identifiera skillnaderna i mal mellan olika malgrupper.

Kommunikationsinnehallet ska malgruppsanpassas, sa att det blir intressant, begripligt
och anvandbart ur malgruppens perspektiv. Det ar viktigt att arbeta efter en strategi att
kombinera rationella och emotionella vérderingar i kommunikationen, samt att

kommunicera minst en unikitet och ett karnvarde per malgrupp.

Det 6vergripande malet kan vara att utifran kdpprocessens grunder strava efter att fa
besokare, entreprendrer, samhallsforetradare eller boende pa Finnskogen att bli
ambassaddrer som foresprakar Finnskogen i olika sammanhang, enligt nedanstaende
process. | exemplet nedan anvander vi malgruppen boende som foéresprakare for
Finnskogen som boendemiljo.
1. Awareness: Skapa kdnnedom om Finnskogen som boendemiljé bland potentiella
boende.
2. Knowledge: Fordjupad kunskap om Finnskogen som boendemiljd.
3. Consideration: Fa potentiella boende att dvervaga Finnskogen som framtida
omrade att bosétta sig i.

4. Selection: Fa potentiella boende att vélja att bosétta sig pa Finnskogen.
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5. Satisfaction: Fa de nyblivna boende att vara néjda med sitt val av Finnskogen
som boendemiljo.

6. Loyalty: Fa boende att se Finnskogen som en s intressant boendemiljo att de vill
bo kvar och utvecklas inom omradet.

7. Advocacy: Fa boende att prata gott om Finnskogen.

Malgruppen boende kan sedan brytas ner i undermalgrupper, sasom till exempel
invandrare, barnfamiljer och de som ar boende i omradet idag. | arbetet ar det viktigt att
identifiera aktiviteter som leder fram till respektive delmal, genom att se processen och
vilka olika aktiviteter som har olika syften kopplade till respektive fas. Vad ar det som
gor att en potentiell boende gar fran att ha kinnedom om att det finns ett omrade som
heter Finnskogen, till att personen far lite mer djupare kunskap om Finnskogen och dess
mojligheter som boendemilj6? Och att den potentielle boende sedan tar steget till att
dvervéga Finnskogen som framtida boendemiljé? | vilken fas ska man kommunicera
lugnet och stillheten pa Finnskogen, jamfort med mojligheter inom naringslivet att starta
nya foretag? | en analys mot olika bakgrunder sa ser vi ocksa att bland boende &r det
kvinnor i hogre utstrackning an mannen som kanner till finnkulturen och ocksa ar mer
stolta och tycker att det ar viktigare att bevara den. Vi ser ocksa att de yngre inte kanner
till finnkulturen i lika hdg grad och darfor inte kdnner stolthet, eller tycker att det &r
viktigt att bevara, jamfoért med de som &r &ldre. = Kunskap och grad av engagemang
samvarierar och dari finns en utmaning i att pa ett tilltalande satt f yngre och garna méan
att lara kanna finnkulturen battre. Var finns de? Vad gor de? Hur kan de fa bekanta sig
med finnkulturen pa ett satt som ar naturligt for dem? Det ar exempel pa fragor att arbeta

vidare med i den malgruppen.

| resultatet fran bade forstudien och huvudstudien framkommer en skillnad mellan hur
man betraktar och har arbetat med finnkulturen i Sverige och Norge. Dar man i Sverige
av tradition mer satsat pa bevarandet av bebyggelsemiljéer i form av besdksgardar och
turistbyggnader, har man i Norge i hogre grad arbetat identitetsbyggande, exempelvis
med Finnskogsdagerne som infaller andra helgen i juli som manifesterar den skogsfinska
kulturen. Flera upplever att finnkulturen har en hogre status i Norge &n i Sverige dér
Norsk skogsfinsk museum &r ett nationellt museum och skogsfinnarna har klassats som
en minoritet. =» Kan Norges arbete med identitet och ddrmed till viss del &ven
finnkulturen som varumérke vara en forklaring till att manga upplever att finnkulturen
har en hogre status i Norge an Sverige? Vad skulle hdnda med finnkulturen i Sverige —
som har sadana rika bebyggelsemiljéer — om man kompletterade det arbetet med en

satsning kring varumarkesbyggande?

Attityd i Karlstad AB 2010 63



EN LEVANDE FINNSKOG I VARMLAND FOR ALLA

Ekologisk hallbar turism

Den tredje och sista delen i undersdkningens syfte handlar om att stodja utvecklandet av
ekologisk hallbar turism. Saval boende som foretradare for samhalle och naringsliv ser att
turismen har den storsta utvecklingspotentialen nar det géller att levandegdra Finnskogen.
I artikel i NWT 20 mars 2010 kan vi lasa foljande:

Under 2008 steg sysselsattningen inom turismnaringen med sex procent till
nastan 160 000 rsanstallda och utlandska turisters konsumtion i Sverige dkade
med atta procent till 100 miljarder kronor. Samtidigt som I%gkonjunkturen har
satt sina spar i stora delar av landet visar alltsd turismnéringen framfétterna.
Eftersom turismné&ringen inte flyttar pd sig som manga andra naringar sd innebar
starka turismféretag p& en ort en trygghet for framtiden. Stark turism i ett
omrade skapar dessutom ringar pa vattnet. Turister ldgger inte bara pengar pa
besdksmalet; de handlar ocksd i det lokala narképet, de tankar pa
bensinstationen och de anvander den lokala infrastrukturen som post,
apoteksombud och kollektivtrafik. Men trots insikter om turismens betydelse
finns mycket kvar att utveckla pa det turismpolitiska omradet lokalt och
regionalt.

Resultatet av undersdkningen visar att turismen idag framst utgors av bestkare som redan
innan sitt besok har nagon anknytning till Finnskogen eller finnkulturen. Knappt halften
uppger att de inte sokte nagon information infor besoket, eftersom de redan visste mycket
innan. Aven det tyder pa att de har en anknytning sedan tidigare. Som vi tidigare namnt
ar det i undersokningen manga som lyfter fram just turismen som den framsta vagen till
utveckling for Finnskogen. Det &r friluftsturism, vinterturism, naturupplevelser,
vandringsleder med mera och dar finnkulturen ses som en viktig del for att utveckla
turismen och da ar det viktigt att det kommer andra malgrupper an de som redan har

anknytning till omradet.

Projektet vill stodja ekologisk hallbar turism, men vad &r det som skiljer ekologisk
hallbar turism jamfort med turism i allmanhet? Enligt Brundtland-konventionen sa
innehaller begreppet hallbarhet aspekterna social, ekonomisk och ekologisk hallbarhet
utifran nedanstaende sammanhang:

e Social — att manniskor mar bra, har ett gott liv och kan utvecklas utifran sina

egna forutsattningar.
e Ekonomisk — att ekonomin &r ett verktyg for att na den sociala hallbarheten.
o Ekologisk — att den sociala och ekonomiska hallbarheten ska ske inom en

ekologisk ram och att den &r sa effektiv att den inte tommer resurser.
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Resultatet pekar pa nodvandigheten i att turismen utvecklas pa omradets villkor, sa att
stillheten och lugnet bevaras, detta oavsett om man har sin bakgrund i samhélle eller
naringsliv. = Ett exempel pa hur man kan arbeta med ekologisk hallbar turism &r att
arbeta utefter grundprinciper framtagna av Naturens bésta.

Naturens basta dr ett kvalitetsmarke for ansvarsfull
upplevelseturism som Svenska Ekoturismféreningen
tillsammans med Svenska Naturskyddsforeningen
och Visit Sweden star bakom. Kraven pa arrangérer
av Naturens bdsta ar att de ska arbeta efter sex
grundprinciper (2010-04-18:

http://www.naturensbasta.se/nb/grundprinciper.asp):

Foto: Staffan Widstrand/Ekoturismféreningen

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Naturens basta ar den kvalitetscertifiering som projektansokan finnskogarna.com lyfter

Respektera resmalets begransningar — minsta méjliga slitage pa natur och kultur.
Gynna den lokala ekonomin

Miljoanpassa hela verksamheten

Bidra aktivt till natur- och kulturskydd

Satsa pa upptackargladje, kunskap och respekt

Kvalitet och trygghet pa resan

fram.
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Kulturarv och turism
Som vi tidigare namnt &r det manga som ser finnkulturen sdsom kulturarv som en viktig

del for att utveckla turismen pa Finnskogen. | Grundberg (2002; Kulturarv, turism och
regional utveckling; R 2002:9; Etour) definieras kulturarvet som begrepp sasom det vi
minns eller vill minnas i nutiden av historien. Det innebdr att kulturarvet utgér det aktiva
urval av minnen, traditioner och associationer ur historien som har betydelser for
samtiden. Det gor att begreppet har en subjektiv komponent, dér det &r betraktaren som
definierar om en viss foreteelse ér ett kulturarv eller inte. I I Kulturarvets fotspar”
(Frimodig, Christina, red. 2003, I kulturarvets fotspar — nya méjligheter for svensk
turism; P 2003:17 Etour) framgar att det finns ett allmant 6kat historieintresse i Sverige,
samt att det &r allt fler svenskar som turistar inom Sverige. | Sverige &r kulturturism en
foreteelse som vuxit sig starkare under 2000-talet, medan exempelvis England och
Frankrike lyfts fram som exempel pa lander dar kulturturism har funnits lange. Redan i
forordet slas det fast att all turism i nagon bemarkelse handlar om att fa nya intryck eller
upplevelser ur ett natur- eller kulturperspektiv. Gastronomi, arkitektur, historia, musik
och hantverk som &r viktiga inslag inom turism beror kultur i mer eller mindre
omfattning. Men forutséttningarna for ett samarbete mellan kultursektorn och
turismnaringen ar inte helt oproblematiska. Enligt rapporten finns det i manga fall en
situation dar man inom kulturen befarar en ohdmmad kommersialiserad turism som inte
tar tillracklig hansyn till de historiska budskapen, medan turismnéringen kan vara
skeptiska till vilken ekonomisk potential det finns inom kulturarv som besoksmal. Utifran
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detta menar Grundberg att det finns en ”6msesidigt negativ instillning till varandra”
(ibid, s 11). I resultatet fran undersékningen upplever vi inte att det finns en sadan
negativ installning mellan kultursektorn och turismsektorn, men att det &r viktigt med
neutrala arenor att métas pa och att det finns en samverkan och en koordination kring

turismen av finnkulturen.

Ett argument som Grundberg lyfter fram i ”I kulturarvets fotspar” som brukar framféras
av dem som &r negativt installda till att utveckla kulturarv for turism menar att dkat antal
besokare riskerar att i fysisk mening slita ner och forstora en émtalig miljo. Det géller till
exempel for Akropolis i Athen och Stonehenge i England, men Grundberg menar att det i
manga sammanhang &r obesokta och okéanda fornlamningar i skog och mark som utsatts
for storre risk att forstdras vid skogs- eller jordbruksarbete. Han menar vidare att ett kant
och besokt kulturarv darmed bevarar sig sjalv i och med att forutsattningarna for att det
skall bevaras 6kar med vetskapen om att det finns. Som vi tidigare namnt har farhagor
om slitage framkommit i undersokningen nar det galler finngardar, men utifran
ovanstaende resonemang sa kanske vinsterna ar storre an riskerna for slitage.

Nar det galler Musik vid Siljan sa &r spelplatserna ar alltid noga utvalda med hansyn till
de olika konserternas innehall och uttryck, och spanner éver allt ifran det idylliska
fabodtunet till den dramatiska och storslagna miljon i Dalhalla. Borstell berattar att de
garna spelar pa tidsenliga platser och kulturbyggnader dar miljon tillfor
musikupplevelsen nagot. Men han upplever inte att han stéter pa motstand nar han ber
om att fa verka pa dessa kulturplatser. Tvartom mots han av entusiasm kring att
byggnaderna blir tillgangliga och synliga for folket. I utvecklingen av | Arns fotspar i
VastergGtland, sa var det ett besoksmal dar arrangdrerna upplevde att det blev for manga

bestkare, men det 16ste de genom att inte marknadsféra just den platsen mer (ibid).

Ett annat argument som enligt Grundberg (ibid) brukar framféras nér det géller
kulturarvets turistiska utveckling &r risken for att det historiska budskapet blir vantolkat i
kommersiellt syfte. Dar kulturarvet enbart ses underhallning utan djupare mening, i form
av karnevaler, levande historiska skadespel, bildspel, iscensattningar och aktiviteter.
Grundberg argumenterar for att det i vissa fall kan vara sa att det kan bli for mycket
levandegorande och tolkning sa att kulturarvet inte alls forklaras eller berattas. Han pekar
dock pa att for manga manniskor ar det nagot positivt att fa historien levandegjord och att
det dr ndgot som gor att de uppfattar och béttre forstar historien om den forklaras med
aktiviteter, skadespel och guidning. Detta &r en fragestallning som diskuterats mycket i
samband med Medeltidsveckan pa Gotland, som har ett stort utbud av aktiviteter och

iscensattningar som till viss del kommer ganska langt ifran historiska fakta. Pa
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Medeltidsveckans webb framkommer att medeltidsveckans sjél utgérs just av féreningen
av historisk vetenskap och nutida kreativitet i stor som smatt och att det &r helt okej att
delta i tornerspel bara for att man &r valdigt hastintresserad och att medeltidsveckan utgor
en spannande kontext som ger en extra dimension till det intresset. | resultatet
framkommer att det finns ett intresse av att finnkulturen skulle levandegéras i hégre grad
i form av guider, bygdespel, scenframtradanden och teater. Nagon namner det finns
motsvarande bygdespel i Norge som skulle kunna 6versattas till svenska. =»Hur ser man
pa det historiska budskapet nar det galler finnkulturen? Hur mycket frihet finns att gora
sina egna tolkningar pa det skogsfinska kulturarvet nar det galler kladerna, maten,
hantverket och mystiken? Ska man sétta upp riktlinjer for utformningen av turismen kring
finnkulturen som 6kar forutsattningarna for att bade vara kreativ, men att inte heller
komma for langt bort fran det genuina? Senare i analysen under rubriken Destinationens
attraktionskraft lyfter vi fram Paloc Route som ett exempel pa hur de genom riktlinjer for
omradet utvecklat sin attraktionskraft. | samband med presentationen for resultatet av den
har undersokningen den 25 mars 2010 beréattade Kjell Bjornstad fran Trelento kdk & mat
frikostigt hur de har ”ljugit ihop” historien kring alla glassar med varmlandsanknytning

som serveras pa Glasserian i Mariebergsskogen varje sommar.

Det tredje argumentet som Grundberg lyfter fram i "’ kulturarvets fotspar” &r en tradition
av att man dels befarar att kulturarvet blir beroende av pengar fran turismen for sin drift,
dels att kulturarv ska vara tillgangligt for samtliga invanare och darmed inte vara for dyrt
att ta del av. Grundberg menar att det i den regionala utvecklingspolitiken blir tydligare
att se kultur som en resurs for att utveckla tillvaxt. Nar allt fler m&nniskor bor i stader
Okar intresset for landsbygdens sevérdheter bland dessa och det skapar forutsattningar att
behalla service och arbetstillfallen for landsbygden. Grundberg (ibid) &r av uppfattningen
att kulturturism skulle kunna utvecklas i snabbare takt om kultur och néringsliv i hdgre
grad skulle samarbeta och att offentliga medel for spridning av kulturarvet skulle delas
bland fler aktorer. =» Har kan vi koppla tillbaka till exemplet med Musik vid Siljan. Dér
har de inte upplevt att det varit nagot negativt med att ett kommersiellt bolag hyrt in sig
hos hembygdsforeningar for att anvanda hembygdsgardar for sina arrangemang. De
upplever snarare att entusiasm kring att byggnaderna blir tillgangliga och synliga for

folket, samtidigt som de far in pengar till hembygdsforeningens verksamhet.

Turistiska malgrupper och marknadsforing
I resultatet framkommer att besokarna idag utgors av nagot fler kvinnor &n man, tva

tredjedelar &r 6ver 50 ar och drygt halften har redan innan sitt besok en anknytning till

Finnskogen eller finnkulturen. For atta av tio géller att de en eller flera ganger tidigare
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har besokt nagon plats med anknytning till finnkulturen, vilket gor att det & manga som
aterkommer som besokare i omradet. | en analys mot olika bakgrunder sa ser vi att de
som kommer fran 6vriga Sverige, Skandinavien och Europa samt 6vriga varlden i hogre
grad an dem som kommer fran Varmland har sokt information om Finnskogen eller
finnkulturen. De har ocksa i hogre grad sokt information via Internet och de stannar ofta
en vecka eller langre i omradet. Resultatet visar ocksa att ju yngre besokarna &r, desto
langre stannar de i omradet och oftare har de sokt information via Internet och det de
framst soker information kring &r aktiviteter. Den yngre malgruppen anger ocksa att deras
intresse ar friluftsliv, jakt och fiske i hogre utstrackning an évriga malgrupper. Det ar
ocksa de som anser att den framsta utvecklingspotentialen for Finnskogen ar mer
information. =»Vad skulle en satsning pa en gemensam marknadsforing pa Internet mot
dessa malgrupper innebéra? Vad har de for behov? Hur vill de bo? Vad har de for

intressen? Hur lange skulle de bo i omradet?

I forstudien framkommer vidare att det & manga besokare som har intresse av
slaktforskning och som kommer for att soka sina rétter. | forstudien och resultatet
framkommer manga forslag pa att utveckla besoksmalen for att passa malgrupper som
kommer eller skulle kunna komma till Finnskogen, sasom till exempel:

e Personer med intressen av sadant som redan finns pa Finnskogen — fiske, bér-
och svampplockning, vandringar, jakt, naturen, sasom besokare till skidtunneln
eller fiskeintresserade japaner och gaddfiskande fransman.

e Barnfamiljer ar det manga som lyfter fram som en viktig malgrupp. En tredjedel
av dem som besokt platser med koppling till finnkulturen reser ocksa med barn,
men flera patalar att det idag inte ar sa manga aktiviteter som vander sig specifikt
mot barnfamiljer.

e Personer pa genomresa via vag 239 (”Norgevigen”)

e Personer fran Finland for att ta del av deras eget kulturarv som inte finns bevarat
i s& hog grad i hemlandet.

e Matintresserade.

e Utlandska turister som inte har bil pa semestern for att sjalva kunna komma nara
naturen, dar engelsman ndmns som exempel.

o Besokare i form av affarsresenarer, sérskilt vid utlandska besodk i samband med
sociala samvaro under affarsbesoket, da ett besok i en finngard kan vara en del i
presentationen av lanet for utlandska gaster. Det finns manga utlandsagda foretag

i Varmland, varav flera frdn Finland, som det skulle kunna vara intressant for.
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=> Har ser vi ett behov av att gora en fordjupande kartlaggning av omréadets resurser och
olika malgruppers behov for att sedan matcha dem mot varandra. Det viktiga &r att
turismen ska utvecklas i enlighet med det som Naturens bésta lyfter fram, det vill sdga att
respektera resmalets begransningar genom att utéva minsta majliga slitage pa natur och
kultur.

Nér det galler information till malgruppen besokare ser vi i resultatet att den tredjedel
som sokte efter information infor sitt besok pa Finnskogen, sokte framst om evenemang,
aktiviteter och sevardheter. De har framst anvant sig av kanaler sasom
dagspress/tidningar och turistbroschyrer, men aven internet. Av de som kommer utifran
och stannar langre &r det till exempel fler som anvénder internet som sokvég. De “unga”
som kommer utifran soker framst efter aktiviteter. Det &r manga som &r néjda med sin
information, men det som framst efterfragas ar battre skyltning for att kunna hitta till
platserna, samt mer information pa plats. Vi har tidigare namnt Vattenrike i Kristianstad,
dar de har satsat mycket pa gemensam skyltning av omradet och aktiviteter med en
gemensam profil i sin marknadsforing. I resultatet framkommer forslag pa att anvanda
Internets moéjligheter for att koppla information till vissa platser och méjligheter for
fordjupning. I I kulturarvets fotspar” argumenterar Gustafsson & Karlsson for att det
finns mycket att utveckla nar det galler den turistiska informationen, fran
envagskommunikationen via de traditionella skyltarna intill fornminnen, till méjligheter
att fa en dialog kring besoksmalet dér besokarnas egen kunskap ocksa tas tillvara. =» Nar
det géller finnkulturen finns det mycket kunskap att hamta fran besokare med
specialintressen inom till exempel sléktforskning. Hur kan deras historier kunna tas
tillvara och formedlas till fler? Flera efterfragar att informationen blir mer levandegjord
och hér kan slaktforskarnas historier fran kyrkbdcker och bouppteckningar ge en bild av
vilka som bodde pa respektive gard och hur livet kunde se ut for dem. Tillgang till guider

som formedlar denna bild skulle ytterligare forstérka levandeg6randet.
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Destinationens attraktionskraft

Forutsattningar for turism ar naturligtvis att det finns viss turistisk infrastruktur i form av
boenden, mat och majligheter att forflytta sig i omradet. 1 forstudien kom det till exempel
fram att det pa Finnskogen inte finns tillgang till nagon kollektivtrafik, vilket gor att
besoket kraver tillgang till eget transportmedel. Aven begrasningar nar det galler
livsmedelsbutiker och majligheter till boende i omradet finns, &ven om det finns mer nara
Finnskogen sasom till exempel inne i Torsby tétort och vid Branas. | resultatet ar det flera
som pratar om vikten av tillgang till boende i olika prisklasser, samt ett battre utbud av
transporter. Resultatet visar att det ar fa av besokarna som bor pa hotell, men ar det
avsaknaden av hotell som alternativ som gor det eller ar det att malgruppen i sig ar mer
intresserade av att bo i stugor och pa campingar? | resultatet framkommer ocksa att maten
ar en viktig del i ett besok pa Finnskogen. Efter naturen ar det maten som besokarna
tycker ar det basta med besoket pa Finnskogen. I nulaget ar det framst navgrét, aven
kallad motti, och flask, kompletterat med vafflor och i vissa fall 4ven potatis och
kottbullar som erbjuds besokarna pa hembygdsgardarna. Vi ser ocksa i resultatet att
ungefar en tredjedel av besokarna stannar i Finnskogsomradet tva till sex dagar. = Detta
gor att vi bedomer att det borde finnas en efterfragan pa mer varierad mat i omradet under
besdket som komplement till motti och flask. | samband med workshopen som projektet
En levande Finnskog — vart felles ansvar anordnade den 25 mars 2010 fick Trelento kok
& mat i uppdrag att ge ett smakprov pa hur den kompletterande Finnskogsmaten skulle
kunna smaka, dar ravarorna hade koppling till omradet, se bilaga 4 for menyn av
Finnskogssnittar. Detta for att vara en inspiration till aktorer pa Finnskogen att utveckla

sitt matutbud och gora det till sitt eget.
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Resultatet visar ocksa pa uppfattningar om att a&ven samordningen mellan olika
besoksmal pa Finnskogen kan bli battre. Dennis Bederoff menar i I kulturarvets fotspar”
att Sverige ar rikt pa turistisk ravara, men fattigt pa turistisk produkt. Han argumenterar
for att fokusera pa att skapa en balans mellan att arbeta med produktutveckling och att
arbeta med kommunikation och marknadsforing av dessa turistiska produkter for att 6ka
en destinations attraktionskraft. Han lyfter fram Ishotellet i Jukkasjérvi som klassiskt
exempel pa en destination dar en entreprendr utnyttjat snon som ravara i arbetet med att
foradla snon till ett ishotell. Ett problem i produktutvecklingen, menar Bederoff, ar att i
stor utstrackning ar det ndgon annan utanfor turismnaringen som “dger” besoksmalet. Till
exempel Naturvardsverket eller privata skogsagare forvaltar naturen och skogen, kyrkor
av Svenska kyrkan och badplatser av kommunen. Det paverkar mojligheten till att arbeta
med innovation och produktutveckling. Bederoff drar tre slutsatser for att lyckas med
utvecklingsarbete inom kulturturism;
e Lagga stor vikt vid samarbete med de aktorer som ager besoksmalets
attraktionskraft.
e Att arbetet sker i gemensamma processer som har aktivt deltagande fran bade
turismnéringen och offentliga aktorer.
o Identifiera att det finns ett 6msesidigt beroende av leveranssystemet och dgarna

av attraktionskraften.

Ett exempel pa ett omrade som har arbetat med att utveckla sin attraktionskraft ar Paloc

Route (2010-04-18: http://www.palocut.hu/en.php) som &r ett omrade dar Ungerns storsta

katolska minoritet finns. Dér har EU-projektet Cultural Heritage Network utvecklat en
kulturell resrutt dar olika byar presenterar kulturens sardrag. Som besokare far du ta del
av de levande traditionerna, arkitekturen, hantverket, folkdans och musik samt mat.
Eftersom att Paldc kulturen existerar idag sa far besokaren delta i deras liv och traditioner
sa som de ar. Manga som lever i byarna driver verksamheter som bygger pa turismen.
Aven om naringsidkarna och darmed varumarkesbararna bestar av flera olika
smaforetagare sa styrs de av tydliga riktlinjer kring hur den Palécska kulturen skall
formedlas. Till exempel s& maste man for att fa bli ett "Paloc virdshus™ ha en speciell
inredning. Pa sa vis blir varumarket tydligt, kulturen bibehalls och kanslan blir genuin for
besdkaren — man k&nner igen sig vart man &n kommer. Férutom kulturen bjuder Pal6c
Route pa sevardheter som till exempel landets hogsta topp, de hogst belagna staderna,
sjoar, vattenfall och naturskyddsomraden. I resultatet fér Finnskogen efterfragas en
utveckling kring finngardarna dar varje gard blir mer tydlig i just sin historia och att det

finns olika upplevelser pa olika gardar. Man vill att varje gard skall beratta sin personliga
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historia, vilka bodde dar? Hur sag deras liv ut? Nar var de som levde pa garden mest
aktiva och vad at man da i omradet? Det behdver inte vara just mat som kommer fran
Finland utan det kan vara tidstypisk pa mat fran omradet pa den tiden. Det ska inte vara
sd att har man sett en finngard, har man sett alla. =» Hur skulle en resrutt med
skogsfinska fortecken se ut pa Finnskogen? Till vilken gard aker man for att uppleva ett
riktigt fint rokbastubad? Och pa vilken gard & mystiken och sagnerna kring finnkulturen
som starkast? Kan jag boka en personlig guidning eller finns det turer? VVad innebdr det
att fa en optimal skogsfinsk upplevelse? Vilken vandringsled skall jag ga? Vart kan jag
bo efter vagen? Kan jag fa ett matpaket med mig och fa instruktioner via mobilen? Nar
borjar &ventyret? Paketering av en upplevelse av finnkulturen skulle kunna erbjudas till

boende pa Selma Spa + eller andra hotell i naromradet som komplement till besok pa

Vastana teater, Rottneros park och Sunne Vattenland.

Ytterligare ett exempel som uppkommit i datainsamlingen &r en utveckling mot sa kallad
urban exploring. Syftet med urban exploring beskrivs ofta som att fa uppleva nagot
utover det vanliga och vardagliga. Typiska besoksmal for urban explorers ar 6vergivna
byggnader, fabriker, bergrum, tunnelsystem och liknande som inte langre anses ha nagot
ekonomiskt vérde, men man utforskar dven icke dvergivna verksamheter som till
exempel tunnelbanesystem och militara anlaggningar. Genom att fraga &ldre personer i
lokalbefolkningen kan upptéackarna hitta besoksmalen och &ven fa tips om var ingangarna

befinner sig. Manga utévare fotograferar de miljoer de tar sig till och lagger upp bilderna
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pa Internet, vilket bidrar till att inspirera andra. Finnskogen utgdr den urbana miljons
motsats, men principen och dragningskraften i upptéackandet har identifierats som en
outnyttjad potential. Har kan man alltsa bade rikta sig mot en helt ny malgrupp och
utveckla ett nytt turismomrade inom Finnskogen. Flera respondenter har pratat om att det
fortfarande finns mycket som inte ar infort och upptéckt ute i skogarna. Det maste inte
alltid handla om byggnader utan det kan &ven vara stigar eller andra typer av platser som
manniskor anvant sig av och vistats pa forr. =» Med dagens teknik kan man fa tillgang till
kartor i sin mobil, 1&gga till information och bilder och dela med sig till flera méanniskor
inom loppet av nagra minuter. Har kommer ocksa marknadsféring in i bilden, till
exempel via sociala medier. Manniskor som delar med sig av ndgot som de &r
intresserade av dr de basta marknadsféringskanalerna. Kan Finnskogen utvecklas med

inspiration av urban exploring?

Finnskogen - nu och i framtiden!
En viktig del i projektet En levande Finnskog — vart felles ansvar &r att resultatet

kommuniceras ut och blir ett verktyg for politiker, samhé&llsplanerare, kulturinstitutioner
och entreprendrer. En del i det arbetet var arrangerandet av ett seminarium kombinerat
med en workshop dar resultatet fran undersokningen presenterades och att det gavs
utrymme for att fora en diskussion kring resultatet. | detta avsnitt foljer en
sammanfattning fran workshopen som hélls pa Torsby Finnkulturcentrum den 25 mars
2010, se bilaga 4 for programmet, dér vi forde en diskussion kring hur forvaltningen
Finnskogens framtid skulle kunna se ut. Inbjudan till presentationen och workshopen
hade gatt ut med personlig inbjudan till ett 80-tal personer, samt till intresserad allméanhet
via tva annonser i Torsbybladet. Totalt deltog 47 personer. Deltagare fran samtliga

malgrupper i undersokningen fanns representerade bland deltagarna.

Den forsta idén var att utvecklingen av Finnskogen och bevarandet av finnkulturen bor
laggas under en stor internationell koncern med dotterbolag i bade Sverige och Norge,
som &r de tva landerna med finnskog. Som vidare spar pa denna tanke ansag manga att
det &r helt riktigt att tdnka stort och att det &r viktigt att alla som vill engagera sig i detta
tanker pa och pratar om Finnskogen pa ett enhetligt sétt dar alla dagens delar av omradet
ar en helhet.

- Ténk ihop de olika delarna, uppmanade en av deltagarna.
- Goteborg Company &r ett gott exempel, berattade nagon annan.

Att utveckla Finnskogen via ett eget aktiebolag var en annan tanke som framférdes och
idén om forankring i Norge fanns kvar.

- Det ar mycket genertsare med medel for detta i Norge, utropade nagon.
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Som svar pa svavande framtidsplaner om ett foretag motte ordforande i Solér-Varmlands
Finnkulturférening upp med dessa ord.

- Omvi ska kunna driva det som ett foretag ar det av yttersta vikt att man startar
det som négot langsiktigt med saker trygghet i minst en femarsperiod fram over.
Det ska inte vara nagot hattigt som skapas utan barkraftighet.

Nasta goda exempel som ndmndes var Rotfast ungdom i Bergslagen, ett projekt dar
kommunen betalde ungdomarnas I6ner for att gora hemtrakten mer attraktiv. Utifran detta
hojdes roster om att det framst ar unga tjejer som flyttar fran hemtrakterna pa landet for
att finna jobb och boende i tatorterna, och att det darfor &r betydelsefullt for hela
landshbygden att satsa pa de unga tjejernas framtidsutsikter i deras hemkommuner.

- Att tjejerna flyttar harifran skapar ju en kedjereaktion pa lang sikt som paskyndar
avfolkningen.

Nér detta samtal hade kommit igang pekade det mer och mer pa att det &r pa grasrotsniva
som utvecklingen av Finnskogen behdver borja gro.

- Vimaste ha en grund byggd pa att folk vill bo kvar.
- Ja, det kan inte vara hogre samhéallsmakter som star med pekpinnen i handen och
berattar for de boende i Finnskogen hur deras framtid ska se ut.

Sedan kom EU-medel pa tal. Nagon kénde hopp i att det finns EU-medel att soka for
gransoverstigande projekt, medan ndgon annan var snabb med att poangtera att EU-

bidrag enbart ar till for uppstart och inte alls kan anvandas for drift av nagot.

Nasta infallsvinkel blev fragorna Hur vill vi profilera oss? och Vad ar det vi vill salja in?
Deltagaren som tog sig an att fora denna fraga menade att det ar valdigt viktigt for
utvecklingen av Finnskogen att alla som arbetar med den ar enade om vilket varumarke
denna férvaltning ska ha.

- Ar det Finnskogen som vi ska profilera oss med utat? Eller &r det varumarket
Varmland som vi ska dra nytta av?

Ett av svaren pa detta var att varumarket Finnskogen redan &r starkt och att det ar det som
denna forvaltning bor anvanda. Det som manga héll med om i denna brainstorming ar att
Finnskogsomradets bade ideella och kommersiella krafter bor vara sammanflatade under
ett varumarke. = Det kom ocksa upp ett forslag om att en av de drivande delarna ska
vara ett renodlat marknadsforingsbolag som haller i tradarna kring varumarket.

- Marknadsforingsholaget ska i sa fall ha naringsidkare inom det
geografiska omradet som delagare.
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| detta skede av brainstormingen var det ndgon som motsatte sig idén om att skapa ett

kommersiellt bolag, medan ndgon annan sa att intresse i turismen kan forena oss.

En annan trad under torsdagens dppna diskussion var att det kan vara bra med ett
Finnskogsrad med representanter fran Finnskogsomradets olika kommuner.

- Vi ska se tva generationer framat for att finna vad en levande finnskog ska
innebdra, avslutade Suzanne Palmquist pa Torsby Finnkulturcentrum.

Mojliga vagar for Finnskogen
Det &r ett omfattande material som nu finns om vilka mgjligheter Finnskogen har i

framtiden. Sammanfattningsvis skulle vi vilja lyfta fram féljande mojliga vagar for att
skapa en levande Finnskog:

e Enavgorande fraga ar att utse vem som “ager” fragan om att utveckla
Finnskogen. Det avgor sedan vilket mal och vilken ambitionsniva som
utvecklingsarbetet sedan valjer. Den eller de personer som operativt sedan ska
arbeta med Finnskogen bor ha egenskaper som att vara drivande, men ocksa
inkluderande och samverkansinriktade, eftersom det ar manga aktorer som har
intressen i en utveckling av Finnskogen.

e Det finns erfarenhet av samverkan mellan Norge och Sverige nar det géller
Finnskogen, till exempel genom Interreg-projektet En Levande Finnskog — vart
felles ansvar. Har finns det méjlighet att fordjupa det samarbetet och/eller arbetar
mer med att utveckla samarbetet med andra finnbygder i Sverige.

e Oavsett vem som kommer driva utvecklingen av Finnskogen &r det viktigt att
vara mer aktiv pa regional niva, sarskilt inom de omraden som framst
identifierats sasom viktiga utvecklingsomraden for Finnskogen sasom turismen,
skogen och lokal livsmedelproduktion.

e Arbeta med destinationens attraktionskraft/destinationsdesign, for att utveckla
turismen med ett starkt inslag av finnkulturen som varumarke, kunskapen kring
och den och upplevelsen av dem som bescksmal.

e Aven samverkan med neutrala arenor och métesplatser ar viktigt for att stimulera
kunskapsoverforing och 6kad forstaelse mellan olika grupper och intressenter.

e Arbeta med politiska styrmedel for att stimulera inflyttning och de boende,
genom att forbattra infrastrukturen och oka entreprendrskapet i omradet. Kan till
exempel goras genom att uppmuntra och stddja boende i lokala

utvecklingsprojekt.
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Bilaga 1: Enkiit besékare Finnskogen 200€

P& uppdrag av Torsby Finnkulturcentrum utfoér vi pd Attityd en undersékning om besokare i
Finnskogen. Vi gor det har for att lara oss mer om vilka bes6karna ar och varfér de kommer till
Finnskogen. Till att bérja med skulle jag vilja veta om du &r har som arrangor eller besékare? (Om
har som arrang6r ar denne inte intressant, om besbkare - fortsatt enkaten).

A. Forst skulle jag vilja veta var du bor permanent?

Finnskogsomradet

Ovriga Torsby kommun (utanfér Finnskogsomradet)
Ovriga Varmland (utanfér Torsby kommun)
Mellansverige (utanfér Varmland)

Sddra Sverige

Norra Sverige

Norge

Holland

Tyskland

Finland

e Y I A O N O

Annat land, namligen ...

Om besodket

Jag fortsatter med att stilla nagra fragor gallande ditt besok hér.

1. Vilken ar den huvudsakliga anledningen till att du besdker [aktuell plats]?

. Har du tidigare besokt ndgon plats med anknytning till finnkulturen?
Ja, en eller ett par gdnger

2
-
] Ja, flera gdnger
[1 Nej

3. Har du nagon anknyEning till Finnskogen/finnkulturen?

[] Ja, ar uppvuxen i omradet

] Ja, har slakt som kommer fr&n omradet

] Ja, jag bor i omradet

I L= TR 2 =10 0 T = o PR RTRRN
71 Nej, men jag bor i omradet

[1 Nej
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4. Har du besokt eller planerar du att besoka nagra andra platser med anknytning till
finnkulturen i samband med ditt besok har? Se karta!

U
U
U
U
U
U
U
U
U
U
U
U

Ritamaéki finngard

Kvarntorps finngard

Karmenkynna hembygdsgard

Kollsbergs hembygdsgard

Purala hembygdsgard

Matilla

Rikkenberg finngard

Tomta hembygdsgard

Grasmarks hembygdsgard

ANNAE, NAMIIGEN ..o et e et e e ae e s e be e e ae e e eaeesabeeenteeneeebaeeteesareesreeas
ANNAEL, NEMIIGEN et b et bbbt b e et e e e e s et e bt s be e eae e be e e e sbeesbeeneas

Inga andra /platser

5. Vilka andra aktiviteter och platser har du besokt/planerar du att besoka har i
Finnskogen? Se karta!

Boende i Finnskogsomrdadet eller 6vriga Torsby kommun: g3 till fréga 9.

6
0
0
0
0
0
J

. Hur lange har du tankt stanna i Finnskogsomradet?

2 dag

1 dag

2 dagar
3-4 dagar
5-6 dagar

1 vecka eller langre

Om overnattning, dvs 2 dagar eller Idngre:
7. Var bor du huvudsakligen under din vistelse i Finnskogen? (geografiskt sett)
[1 Torsby centrum

[]

Finnskogsomradet

[1 Annat stalle, NamIligen;.....cccovieiiiiii i
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. Hur bor du huvudsakligen under din vistelse?
Hos slakt/vanner

Har egen bostad
(@[ aa]o][aTe A aT=T0 a1 To =] o HUR RSP OUP SRR
Vandrarhem, NAMIIGEN .......o et e re et e e be e e be e saeeesbeeeeaeesaeeeas

HOEEIl, NAMIIGEIN ..ot st e e s e et e e et e e eabeebe e eteeereesaeean

O O O O O o

ANNAL SEEIE, NEMIIGEN e et sb e seeas

Information

Foljande fragor kommer att handla om du har sokt efter information infor och/eller under ditt
besdk i Finnskogen.
9. Sokte du ndgon information infor ditt besok har?

Ja

O
[] Nej, tog bestket som det kom, spontanbesok -> ga till fraga 14
] Nej, visste redan mycket innan beséket -> g3 till fraga 14

0

ANNAEL, NEMIIGEN ...ttt ettt st s b e bt et e bt et e eb b e nbeebesae et e ennas

10. Vilken information sokte du infor eller under besoket i Finnskogen?
Om aktiviteter

Om platsen

Om sevdardheter

Om evenemang

Om boende

Om transport

Generellt om Finnskogen

FAN ot Lo o =1 oY [T 1= o S

O 0o o o o oo o g

Vet ej/minns ej
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11. Genom vilka kanaler har du sokt eller fatt information om Finnskogen?

Internet, allmant (Google etc.)

Internet, www.varmlandsmuseum.se

Internet, www.finnkulturcentrum.com

Internet, www.varmland.org

0
0
0
0
[] Varit in pd Finnkulturcentrum
[1 Véanner och bekanta

[1 Dagspress/tidning/magasin
[] TV/Radio

[] Massor

1 Turistbyrd/turistbroschyr

] Resebyrd

0

ANNAL, NEMIIGEN...cciiiii e e

12. Vad tycker du om informationen kring Finnskogen?
[] Mycket bra (5)

[] Ganska bra (4)

[1 Varken eller (3)
[ Ganska daligt (2)
] Mycket daligt (1)
[1 Vet ej (0)

13. Vad var det som var bra respektive daligt?

Kannedom och uppfattning om Finnskogen

Féljande fragor handlar om din kdnnedom och uppfattning om Finnskogen.

14. I vilken grad anser du att du kdnner till Finnskogen som omrade?
[1 I mycket hég grad (5)

I ganska hog grad (4)
Varken eller (3)

l

l

[ I ganska lag grad (2)
T I mycket 1&g grad (1)
l

Vet ej (0)


http://www.varmlandsmuseum.se/
http://www.finnkulturcentrum.com/
http://www.varmland.org/

15. I vilken grad anser du att du kdanner till finnkulturen?

U
U
U
U
U
U

16. Beskriv kortfattat vad du vet om Finnskogen och finnkulturen. Oppen fraga.

I mycket hég grad (5)
I ganska hog grad (4)
Varken eller (3)

I ganska 18g grad (2)
I mycket 18g grad (1)
Vet ej (0)

Bilaga 1

[

Vet inget
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Intryck och utveckling

Vi kommer nu in pa frégor som handlar om ditt helhetsintryck av och dina tankar kring utveckling
av Finnskogen.

17. Vilket helhetsintryck har du hittills av ditt besok i Finnskogen?
[] Mycket positiv (5)

Ganska positiv (4)
Varken eller (3)

Ganska negativ (2)
Mycket negativ (1)

O O o o O

Vet €j (0)

18. Hur kan Finnskogen utvecklas for att bittre passa dina behov? Ar det ndgra
kringarrangemang eller annat som kan forenkla eller forhoja besoket? Spontan, 6ppen
[] Battre utbud med mat

Battre utbud med boende

Battre tillganglighet att det &r enkelt att ga till gardarna

Battre tillganglighet med andra transportsatt éan egen bil

Fler aktiviteter

Mer information

ANNAE, NAMIIGEN; oottt ettt et e et e et b e e tbeeabeesbeeasbeeseessbeeeaseesaseenbeeenbeessreesreean

Bra som det ar

O 0o o o o o d

19. Om du far vilja en enda sak, vad tycker du ar det basta med besodket i Finnskogen?
Spontan, dppen fraga.

20. Kommer du att rekommendera Finnskogen till andra?
[1 Ja, definitivt

[1 Ja, eventuellt
[1 Nej
[] Vetej
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Och slutligen har jag ndgra bakgrundsfragor om dig som jag skulle vilja stélla.

B
U

[J

C

. Man eller kvinna? (fragan stills inte)
Man
Kvinna

. Hur gammal ar du?....cccoeveveveinnnnnnns ar

D. Ar du ensamstdende eller ssmmanboende? Har du hemmavarande barn under 16 ar?

Jag reser med en férening/organisation/skolklass eller liknande

ANNAL, NEMIIGEN Lo

Ga pa club/dansa

G& pa pub/restaurang
Mat och dryck
Shopping

Film och TV/Datorer/dator- och
TV-spel/Teknik
Historia

Markera ett svar .

[] Ensamstaende, med barn under 16 ar

[] Ensamstdende, utan barn under 16 ar

[ Sambo/gift, med barn under 16 ar

[] Sambo/gift, utan barn under 16 ar

E.

[] Jag reser ensam

[1 Jag reser med familjen

[] Jag reser med vanner

[

[

F.

[1 Barn/familj [

[1 Vanner och relationer [l

[1 Ekologi/miljo/djur |

[1 Friluftsliv/jakt/fiske 0

1 Idrott/motion/halsa/ 0
valbefinnande/sport

[1 Slaktforskning H

[1 Annat néamligen .......ccccecenienneene H

O

[
W
W
W

Med vem eller vilka reser du huvudsakligen pa den hér aktuella semesterresan?

Vilka av dessa aktiviteter intresserar dig mest? Valj hogst tre intressen!

Kultur/musik/teater/konst
Resor

Skonhet/klader

Jobb och karriar

Hus och tradgard/heminredning
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Kan du tidnka dig att 1ata oss kontakta dig vid ett senare tillfille, efter att du kommit
hem, for att stilla ndgra ytterligare fragor om er resa och era upplevelser?
0 Ja

[1 Nej

Kontaktuppgifter:

Tack for att du tog dig till att besvara frdgorna!

Enkit genomford pa platsen:
[]  Ritamaki finngard

(] Kvarntorps finngard

] Karmenkynna hembygdsgard
[]  Kollsbergs hembygdsgdrd

(] Purala hembygdsgard

0J Matilla

71 Rikkenberg finngard

1  Tomta hembygdsgdrd

(] Grasmarks hembygdsgard

.

ANNATL, NEMIIGEN ettt ettt ettt e b e et s e e e s be e e e saeebeesbeens

Vadret vid insamlingstillfallet:
0 Sol och fint

O Halvklart/mulet

0 Regn och rusk

Datum for genomforandet: ...

Intervjuarens signatur: ...
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Bilaga 2: Enkat boende i Finnskogsomradet 2009

P& uppdrag av Torsby Finnkulturcentrum utfér vi pd Attityd en undersékning bland boende pd/néra
Finnskogen. Syftet med undersdkningen &r lara oss mer om hur ni som boende dar uppfattar hur
det &r att bo i omradet och kopplingen till finnkulturen.

Med Finnskogen menar vi férsamlingarna Grasmark, Lekvattnet, Ostmark, Nyskoga, Vitsand och
S:a Finnskoga. Norra Finnskoga, Fryksénde (=Torsby tatort), Norra Ny och Dalby ingar inte.

Fragorna beror vilka forutsattningar du upplever att det finns med att bo i Finnskogsomradet sett
till boendemiljo, sysselsattning med mera, sedan hur du upplever sjalva finnkulturen.

1.

U
U

O O o d

o O o a O

Man eller kvinna? (frégan stalls inte)
Man

Kvinna

. Boendeort idag? (utifran postnummer, tas fran registret)

Finnskogen

Likenas (680 63)

Ostmark (685 97)

Landsbygd kring Torsby tatort (685 91-685 94)
Bograngen (680 61)

Nara Finnskogen

Torsby tatort (postnr 685 30-685 34)
Ambjoérby (680 52)

Grasmark (686 98)

Stollet (680 51)

Syssleb&ck (680 60)

Boendemiljo

Inledningsvis har jag nagra bakgrundsfragor om dig och ditt boende.

3.

Hur gammal ar du?......ccceevevvnnnnnnns ar

4. Ar du ensamstdende eller sammanboende? Har du hemmavarande barn under 16 &r?
Markera ett svar

tJ
\
\
\

Ensamstdende, med barn under 16 &r
Ensamstaende, utan barn under 16 ar
Sambo/gift, med barn under 16 ar

Sambo/gift, utan barn under 16 ar

Ar 18 &r eller aldre och bosatt hos foraldrar/slakt

ANNAEL, NEMIIGEN oo ettt nb e e
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. Hur bor du?

Lagenhet/Flerfamiljshus 9 g3 till fraga 7
Radhus/Kedjehus

Hus/Villa

Jordbruksfastighet

Serviceboende & g3 till frdga 8

Annat boende, NAMIIGEN ...t s e et sareesaaeens

6. Bor du i ett hus som ar byggt fore eller efter 1950?

O O o o o d

o O o o O

1950 eller tidigare

1951 eller senare

. Det boende som du har idag, har det ndgon anknytning till din slakt?

Ja

Nej

. I vilken forsamling bor du?

Finnskogen

Grasmark
Lekvattnet
Ostmark

Nyskoga

Vitsand

S:a Finnskoga
Nara Finnskogen
N:a Finnskoga
Fryksénde (=Torsby tatort)
Dalby

Norra Ny

Vet ej

. Hur linge har du bott i samma omrade som du bor idag? (Nira eller pa Finnskogen)

Sedan barndomen/har alltid bott i omradet
Jag @r hemvandare

Jag &r inflyttad till omradet
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10. I vilken grad upplever du att du bor pd Finnskogen?
I mycket hég grad (5)

U
[1 I ganska hog grad (4)
[1 Varken eller (3)

[] I ganska l&g grad (2)
[] I mycket 1&g grad (1)
[] Vetej(0)

Utifrdn svar pa fr 8: Finnskogen:
11al vilken grad ar det betydelsefullt for dig att bo just pa Finnskogen?

Utifrén svar pa fr 8: N&ra Finnskogen:
11b. I vilken grad ar det betydelsefullt for dig att bo ndra Finnskogen?

I mycket hdg grad (5)
I ganska hog grad (4)

U

U

[1 Varken eller (3)
[ I ganska lag grad (2)
1] I mycket 1&g grad (1)
U

Vet €j (0)

12. Tror du att du om fem &r kommer bo kvar i samma omrdde som idag? (Nara eller pd
Finnskogen)
] Ja

[1 Nej

Sysselsattning, naringsliv och samhallsengagemang

Vi kommer nu in p& ndgra frdgor som rér sysselsattning, naringsliv och samhallsengagemang.

13. Vad har du for sysselsattning?
Tillsvidareanstalld/projektanstalld
Egen foéretagare

Arbetsstkande & g3 till fraga 18
Studerande

Pensionar & ga till frdga 18

O O o o o d

ANNAt, NAMIIGEN Lot ee e e

14. Arbetar/studerar du pa samma ort som du bor pa?
1 Ja=> gatill frdga 18
[1 Nej
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15. P& vilken ort har du din arbetsplats/studerar du?
0 Torsby

[]  Stollet

0 Syssleback
1 Ostmark

0 Lekvattnet
[  Sunne

0 Ekshéarad
0 Hagfors

0 Karlstad

O

PN Lo t= Y o T-= [ 1 LT =] o USSR

16. Hur 13ngt uppskattar du att det dr fran din bostad till din arbetsplats/din studieort?

...................... km (enkel resa)

17. Vilken ar din instidllning till att pendia?
[] Det ar bra

Bra, men bara som en tillfallig I6sning
Daligt, men har inget val

ANNAL, NEMIIGEN oo e s sb e

O O o d

Vet ej

18-22. Hur upplever du att tillgangligheten ar till...
Du svarar pd en femgradig skala dar 5=mycket bra och 1=mycket dligt.

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Vet ej

bra bra eller daligt daligt

(5) (4) (3) (2) (1)
..férskolor/grundskolor? [] 0 M 0 ] B
..livsmedelsbutik? [] 0 0 O ] [
...vardcentral? [] ] [] ] L] ]
..bibliotek/ bokbuss? [] 0 N 0 O l
...bensinstation? 0 ] ] O] [] O

23-24. Hur beddémer du att forutsattningarna i Finnskogen ar giallande...
Du svarar pa en femgradig skala dar 5=mycket bra och 1=mycket daligt.

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Vet ej

bra bra eller daligt daligt

(5 4) 3) (2) (1)
... tillgang till arbete och [] 0 [] ] ] []
karriarmdjligheter?
... naringsliv och ] ] ] ] ] ]

mdojligheter till att starta

nya foretag?
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25. Har du under de senaste 3 &ren varit aktiv medlem i ndgon grupp, organisation,
forening eller ndgot samfund? (aktiv medlem=deltar i aktiviteter eller gar pa méten)
(1 Ja

I Nej 2 ga till fraga 27

26. Om ja: Har nagon eller nagra av dessa nagon koppling till finnkulturen?
[] Ja

11 Nej

27. Hur ser du totalt sett pa din livemiljo idag? Med livsmiljéo menar jag en sammantagen bild
av boende, lokala miljon, kommunal service och naringsliv.

Mycket positivt (5)

Ganska positivt (4)

Ganska negativt (2)

[

[

[1 Varken eller (3)
[

[] Mycket negativt (1)
[

Vet ej (0)

28. Skulle du sdga att din syn pa framtiden ar positiv eller negativ nar det géller
livsmiljon?
[1 Mycket positiv (5)

Ganska positiv (4)

Varken eller (3)

[

[

[1 Ganska negativ (2)
[1 Mycket negativ (1)
[

Vet ej (0)
29. Vad ar det basta med att bo pa Finnskogen/nara Finnskogen?
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Kannedom och uppfattning om finnkulturen
Nu har vi pratat om Finnskogen som geografiskt omrade. De sista fragorna handlar om din

uppfattning om finnkulturen.

31. I vilken grad anser du att du kdanner till finnkulturen?
[1 I mycket hég grad (5)

[] I ganska hdg grad (4)

[ Varken eller (3)

] I ganska l&g grad (2)

] Ingen grad (1) - > Eftersom féljande frdgor handlar om finnkulturen s& har jag inte nagra fler

fragor till dig och tackar s& mycket for att du medverkat!
32. Har du sjilv ndgon anknytning till finnkulturen? Flervalsfraga
[] Ja, jag ar av finnslakt
Ja, jag har ett boende med anknytning till finnkulturen
= A= | o = | o PSPPI

Nej

O o o O

Vet ej

33. Beskriv kortfattat vad du vet om finnkulturen. Oppen fraga.

[1 Vetinget

34. Har du ndgon gédng besdkt ndgon plats med anknytning till finnkulturen?
] Ja, en eller ett par ganger

] Ja, flera gdnger

[1 Nej

35. I vilken grad anser du att det ar viktigt att finnkulturen bevaras?
[1 I mycket hég grad (5)

[1 I ganska hog grad (4)
[1 Varken eller (3)

1 I ganska 18g grad (2)
71 I mycket 18g grad (1)
[1 Vet ej (0)
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36. I vilken grad kdnner du stolthet dver finnkulturen?
I mycket hég grad (5)

I ganska hog grad (4)
Varken eller (3)
I ganska 18g grad (2)

U
U
U
U
[] I mycket 1&g grad (1)
U

Vet ej (0)

37. Upplever du att attityden till finnkulturen har férdndrats de senaste tio dren? Om ja,

till mer positivt eller mer negativt?
[] Ja, till nAgot mer positivt

[1 Nej, inte direkt

] Ja, till n3got mer negativt

[] Vetej(0)

38. Vad ser du for utvecklingspotential nar det gadller finnkulturen?

39. Kan vi kontakta dig vid ett senare tillfille for att stélla ytterligare fradgor om

Finnkulturen och Finnskogen?

] Ja
] Nej

Om ja, hur vill du att vi kontaktar dig?

T 3 1= 1 SRS SPR
NV E= T o SR (Fylls ifran respondentlistan)
TelefONNUMMET: ..o (Fylls ifrdn respondentlistan,

om det inte &r ett annat nummer som anges)

Tack for att du tog dig tid till att besvara frdgorna!

Datum for genomforandet: ...

Intervjuarens signatur: ...

7
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Bilaga 3: Frageguide, Finnskogens attraktivitet

P& uppdrag av Torsby Finnkulturcentrum utfér vi pd Attityd en undersékning bland néringsliv,

samhalle och féreningar i Finnskogen. Syftet ar att undersdka er instéllning till Finnskogen som
o . o .

omrade och hur ni anser att den gar att utveckla och levandegéra.

Med Finnskogen som geografiskt omrade menar vi férsamlingarna Grasmark, Lekvattnet, Ostmark,
Nyskoga, Vitsand och S:a Finnskoga. De férsamlingar som inte ingar &r Norra Finnskoga,
Fryksénde (=Torsby tatort), Norra Ny och Dalby.

Fragorna beror framst vilket nuldge och énskat lage du ser fér Finnskogen, och vilka hinder och
resurser som finns fér att nd dit.

Bakgrund/historia

Kan du inleda med att kortfattat beskriva ditt féorhallande till Finnskogen och

finnkulturen?

Allmant om Finnskogen som omréade

Ett mal med projektet &r att levandegéra Finnskogen for att ge férutsattningar fér manniskor att
leva, arbeta och bo pa Finnskogen.

Hur skulle du beskriva omradet idag ur perspektivet att ar mojligt att leva, arbeta och
bo?

Sett till mojlighet att leva, arbeta och bo i omradet, vilken grad av aktivitet upplever du
att det ar idag?

[1 Mycket hég aktivitet (5)
[1 Ganska hdg aktivitet (4)
[1 Varken eller (3)

1 Ganska I3g aktivitet (2)
71 Mycket 13g aktivitet (1)

[1 Vet ej (0)

Har du ndgra idéer pad hur man kan gora for att nd battre forutsattningar att leva, arbeta

och bo i omradet? Om ja, hur?
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Finnskogens betydelse for naringslivet/Varmland

Till naringslivet:

Vilken betydelse har omradet for din/er verksamhet idag?

O O O o o o

I mycket stor betydelse (5)
I ganska stor betydelse (4)
Varken eller (3)

I ganska liten betydelse (2)
I mycket liten betydelse (1)
Vet ej (0)

P& vilket satt har omrddet betydelse for din verksamhet idag?

P& vilket satt skulle omrddet kunna utvecklas for att vara till storre nytta for er?

Hur viktigt eller oviktigt ar det med en utveckling av omradet for din verksamhet?

U
U
U
U
(]
[l

Mycket viktigt (5)
Ganska viktigt (4)
Varken eller (3)
Ganska oviktigt (2)
Mycket oviktigt (1)

Vet ej

Alla:

Hur skulle du beskriva ett 6nskat lage/framtida lage for omradet?

Finns det ndgon typ av utvecklingsforlopp som du inte skulle vilja ha fér omradet?

Varumarket Finnskogen

Anser du att varumarket Finnskogen ar starkt eller svagt?

(]
(]

Mycket starkt (5)
Ganska starkt (4)
Varken eller (3)
Ganska svagt (2)
Mycket svagt (1)
Vet ej (0)
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Varfor svarar du s&?

Hur upplever du att naringslivet i Torsby anvander varumarket Finnskogen idag? (Vilka

anvander det? Anvénder pa “ratt” satt? Kan fler anvanda det?)

Vilka ord skulle du vilja se beskriver och kannetecknar varumarket Finnskogen i
framtiden?

Turism

Hur bedéomer du att turismen ar i omrédet i dag?

Vad tycker du om utbudet av attraktioner for turister som finns i omradet?
Mycket bra (5)

Ganska bra (4)
Varken eller (3)
Ganska daligt (2)
Mycket daligt (1)

O O o o o o

Vet ej (0)

Ytterligare ett mal med projektet &r att skapa en ekologisk hallbar turism i omradet.

Har du ndgra idéer p& hur man kan gora det? Om ja, hur?

Vilka potentiella andra malgrupper ser du att omradet kan ha ett virde for?

Vilka behov har de?

Vad saknas idag for att kunna tillfredsstidlla de behoven?

Hinder

Nu har vi pratat om Finnskogen generellt sett och ur ett naringslivsperspektiv. Vi har dven pratat
om hur omradet kan utvecklas.

Vilka hinder ser du for att utveckla omradet?

Vilket ar det framsta hindret? Varfor ar det, det?
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Resurser

Nu kommer vi in pa vilka resurser som du ser for att nd det 6nskade/ framtida laget.

Vilka resurser ser du behovs for att nd det 6nskade/framtida laget for omradet?

Vem bor ha det overgripande ansvaret for att utveckla omrddet?

Stat/lansstyrelsen

Lansmuseet (Varmlands Museum)
Region Varmland

Torsby Finnkulturcentrum
Kommunen

Privata entreprendrer

Lokala utvecklingsgrupper

Andra aktorer, NAMIIGEN ..ottt bbbt e b sbe e sbeenne

O O o o oo o oo™

Vet ej

Vilka ytterligare har eller bor ha ansvar?

Stat/ lansstyrelsen

Lansmuseet (Varmlands Museum)
Region Varmland

Torsby Finnkulturcentrum
Kommunen

Privata entreprendrer

Lokala utvecklingsgrupper

Andra aktorer, NAMIIGEN ...ttt a e s b bbb e b sbe e sbe et

O O o o o oo oo o o™

Vet ej

Vilka fordelar ser du med att det &r xx som ska utveckla omradet?
Fordelar

At/ laNS Sty SN e

LaANSMUSEEt (VarmMIanNds e e

Museum)
REgION VarmMIaNd e

O DY
Finnkulturcentrum

Kommunen

Privata entreprenérer

Andra aktorer, NAMIIGEN ..ottt ettt e ae st reene et aeene e eaeeneas
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Vilka nackdelar ser du med att det dr xx som ska utveckla omradet?
Nackdelar

Stat/lansstyrelsen

LANSMUSEEE (VarmMIands e

Museum)

Region Varmland

TO DY

Finnkulturcentrum

Kommunen

Privata entreprendrer

Andra aktirer, NEMIIGEN ..ottt b e e e e b b sae b e

Tycker du att Torsby kommun engagerar sig i utvecklingen av omradet? Kan du

beskriva?

P4 vilket sdtt ger Torsby kommun boende och entreprenérer maéjligheter till utveckling

och existens i omradet?

Kannedom och uppfattning om Finnkulturen
Vi pratat om hur det &r att leva, arbeta och bo pa Finnskogen som geografiskt omrade. Nu kommer

vi in p& frdgor som handlar om din uppfattning om finnkulturen.

I vilken grad anser du att du kdnner till finnkulturen?
[1 I mycket hég grad (5)

I ganska hog grad (4)
Varken eller (3)

I ganska 1ag grad (2)

O O o d

Ingen grad (1) - > Eftersom féljande fragor handlar om finnkulturen sa har jag inte ndgra fler

fragor till dig och tackar s& mycket for att du medverkat!

Beskriv kortfattat vad du vet om finnkulturen. Oppen fraga.

[1 Vetinget
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Vilken ar din instdllning till finnkulturen?
[] Positiv

[1 Neutral
[1 Negativ
[1 Vetej(0)

Varfor svarar du sa?
vilken grad kdnner du stolthet dver finnkulturen?
I mycket hég grad (5)
I ganska hog grad (4)

I

|

|

[1 Varken eller (3)
] Iganska l8g grad (2)
'] I mycket 18g grad (1)
[

Vet ej (0)

Upplever du att attityden till finnkulturen har forandrats de senaste tio dren? Om ja, till

mer positivt eller mer negativt?
] Ja, till nAgot mer positivt

[1 Nej, inte direkt

] Ja, till nAgot mer negativt

[1 Vet ej (0)

Betydelse for Varmland

Hur stor betydelse skulle du sdaga att finnkulturen har for Varmland?
Mycket stor betydelse (5)

Ganska stor betydelse (4)
Varken eller (3)

Ganska liten betydelse (2)
Mycket liten betydelse (1)

O O o o o o

Vet ej (0)

P& vilket sitt har finnkulturen betydelse for Varmland?



Hur viktigt eller oviktigt ar det med en utveckling av finnkulturen for Varmland?

W
W
W
W
U
U

Mycket viktigt (5)
Ganska viktigt (4)
Varken eller (3)
Ganska oviktigt (2)
Mycket oviktigt (1)

Vet ej

P3a vilket satt skulle Finnskogen kunna utvecklas for att vara till storre nytta for

Varmland?

Utveckling

I vilken grad anser du att det ar viktigt att finnkulturen bevaras?

[

W
W
W
W
W

I

(]
(]
(]
(]
(]
(]

I mycket hég grad (5)
I ganska hég grad (4)
Varken eller (3)

I ganska 18g grad (2)
I mycket 18g grad (1)
Vet ej (0)

vilken grad anser du att det ar viktigt att finnkulturen utvecklas?

I mycket hog grad (5)
I ganska hog grad (4)
Varken eller (3)

I ganska 1ag grad (2)
I mycket 18g grad (1)
Vet ej (0)

Hur skulle du beskriva ett 6nskat lage/framtida lage for finnkulturen?

Bilaga 3

Finns det ndgon typ av utvecklingsforlopp som du inte skulle vilja ha for finnkulturen?

Vilka hinder du ser att utveckla finnkulturen?

Vilka resurser ser du behovs for att na det 6nskade/ framtida ldget for finnkulturen?
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Avslutningsvis

Ka@nner du till ndgra insatser eller projekt som gjorts tidigare for att utveckla Finnskogen
och finnkulturen?

I sa fall vad?
Har det varit bra eller daligt?

Vilka lardomar drar du utifrdn dessa insatser? Vad gjorde att insatsen

lyckades/misslyckades?

Bakgrund

Typ av respondent? (fragan stélls inte)
Naringsliv med stark koppling till Finnskogen

0
[1 Naringsliv med viss koppling till Finnskogen
[1 Naringsliv utan koppling till Finnskogen

[1 Samhalle lokalt

[1 Samhalle regionalt/nationellt

1

Féreningsliv

Geografisk tillhérighet? (fragan stélls inte)
7] P3 Finnskogen

[1 Nara Finnskogen

1 Ovriga
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Bilaga 4
Workshop Finnskogen 25 mars 2010

Kl 17.00

Kl17.15

K118.00

Cakl 19.30

Suzanne Palmquist, Torsby Finnkulturcentrum:

Hélsar valkomna och berattar bakgrund om projektet for att sdtta undersdkningen i sitt
sammanhang.

Carin Grads och Synndve Orebjork, Attityd:

Bakgrund, genomférande och resultat fran undersokningen.

Kersti Berggren, Torsby Finnkulturcentrum:

Inleder workshopen

Kjell Bjornstad, Trelento mat & moten:

Introducerar maten Finnskogasnittar

Suzanne Palmquist, Torsby Finnkulturcentrum:

Avslutning och uppsummering

Fraga vid workshopen: Turism/foérvaltning

Finnkulturen ses som en vardefull del i levandegdrandet av Finnskogen, dar

kommersialiseringen/affarsmassigheten av turismen star i fokus.

Hur skulle ett ”Finnskogsturism AB” se ut?

Fordelar?

Nackdelar?

Vilka ar deléagarna?

Vilka ar nyckelaktérerna?

Ar det Finnskogen/finnkulturen i Torsby, Varmland, Sverige eller Norden som ska inga
i AB:t? Vilket perspektiv?

Vilken roll skulle Finnskogsturism AB ha? Vad skulle visionen med AB:t vara?

Meny Finnskogssnittar

e Skradmjolsvaffla med Gustavalax och citroncreme

e Tunnbrddsstubbe med Vit Kaprin, péron och ruccola

e Hackestubbe

e  Skradmjols Petit choux med god kantarellréra

e Paj pa ost fran Lakene Ostgard med salamichips

e Korngrynstaboule
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